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MOTTO 

 

“Dan barangsiapa yang bertakwa kepada Allah, niscaya Allah menjadikan 

baginya kemudahan dalam urusannya.” (Q.S. At-Talaq: 4) 

 

“Allah tidak akan membebani seseorang melainkan sesuai dengan 

kesanggupannya.” (Q.S. Al-Baqarah: 286) 

 

“Janganlah kamu bersikap lemah, dan janganlah bersedih hati, padahal 

kamulah rang-orang yang paling tinggi derajatnya, jika kamu orang-orang 

yang beriman.” (Q.S. Ali-Imran: 139) 
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PERSEMBAHAN 

  

Alhamdulillahi robbal ‘alamin, kata syukur yang tiada henti kulantunkan seiring 

dengan kemurahan-Mu dalam limpahan nikmat dan karunia yang engkau berikan 

kepadaku hingga aku dapat menyelesaikan karya sederhana ini. 

Teriring shalawat dan salam kepada Nabi akhir zaman dan pembawa kedamaian 

Nabi Muhammad SAW. Nabi pemberi syafaat di yaumul akhir kelak. 

Kupersembahkan karya sederhana ini kepada orang yang sangat kukasihi dan 

kusayangi sebagai tanda bakti, hormat dan rasa terimakasih yang tiada terhingga . 

bapak Masngud dan ibu Qorin Anisah 

Terimakasih atas dukungan, dorongan, motivasi dan doa-doa yang tiada hentinya 

kalian lantunkan demi putrimu agar dapat menyelesaikan tugas akhir penyusunan 

skripsi. Ku tak mampu membalas semua kebaikan yang diberikan hanya selembar 

kertas yang bertuliskan kata cinta dan persembahan. 

Tak lupa ku ucapkan terimakasih kepada mba Alyn dan mas Romzul yang selalu 

ada untuk adik tercintanya. Semoga dengan terselesaikannya penyusunan skripsi 

ini menjadi gerbang awal menuju kesuksesan dan keberhasilan. 
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KATA PENGANTAR 

 

Assalamualaikum wr.wb. 

Alhamdulillah, Beribu kata syukur terucap dari penulis karena pertolongan-

Nya lah, kini penulis dapat menyelesaikan tugas akhir penyusunan skripsi yang 

berjudul “STRATEGI PROMOSI PERSONAL SELLING DALAM 

PENINGKATAN PENJUALAN PRODUK  SIMPANAN  MUDHARABAH 

BERJANGKA DI BPR SYARIAH ARTA LEKSANA PURWOKERTO 

DENGAN PENDEKATAN COMMUNICATION SKILL”.   

Dalam penyusunan skripsi ini, penulis menyadari bahwasanya mempunyai 

keterbatasan dan tidak mampu untuk menyelesaikannya tanpa bimbingan, 

bantuan, saran serta dukungan dari berbagai pihak. Oleh karena itu, penulis ingin 

menyampaikan rasa terimakasih yang sebesar-besarnya kepada: 

1. Bapak Dr. Ir. Gunawan Budiyanto, M.P., selaku Rektor Universitas 

Muhammadiyah Yogyakarta. 

2. Ibu Dr. Akif Khilmiyah, M.Ag. selaku Dekan Fakultas Agama Islam 

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta. 

3. Ibu Dr. Maesyaroh, MA. selaku Ketua Program Studi Ekonomi Syariah 

Fakultas Agama Islam Universitas Muhammadiyah Yogyakarta. 

4. Bapak Syarif As’ad, S.EI., M.SI. selaku Dosen Pembimbing yang telah 

memberikan saran dan masukannya yang sangat membantu bagi saya hingga 

akhir penyusunan skripsi. 
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5. Seluruh dosen dan karyawan Fakultas Agama Islam Universitas 

Muhammadiyah Yogyakarta yang telah memberikan ilmu pengetahuan dan 

wawasan yang sangat berharga bagi penulis. 

6. Segenap pimpinan dan karyawan PT. BPR Syariah Arta Leksana Purwokerto 

yang telah memberikan izin dan bersedia meluangkan waktunya untuk 

membantu saya dalam melakukan penelitian. 

7. Seluruh rekan-rekan Program Studi Ekonomi Syariah angkatan 2014 

terutama kelas EPI E 2014 terimakasih untuk semangat dan kebersamaannya 

selama ini. Serta tak lupa keluarga besar HIMEPI UMY yang banyak 

memberikan pengalaman, kebersamaan, kekeluargaan dan mengajarkan 

tanggungjawab atas amanah yang diberikan selama kepengurusan. HIMEPI 

UMY, Thinker, Worker, and Leader!. 

Semoga kebaikan dari semua pihak yang membantu penulis menjadi amal 

baik di akhirat kelak dan mendapat balasan kebaikan dari Allah SWT. Penulis 

menyadari akan keterbatasan yang dimiliki sehingga masih banyak kekurangan 

dalam penyusunan skripsi ini. Oleh karena itu, semoga penelitian selanjutnya 

dapat lebih baik lagi. 

Wassalamualaikum wr.wb 

Yogyakarta,  12 Mei 2018 

Peneliti 

 

 

Putrisari Fatihaturrizqi 
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