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MOTTO 

 

 

“Ketika hidup dihadapkan dengan sebuah rintangan bukan berarti itu sebuah halangan melainkan 

tekad untuk bangkit agar bisa berdiri tegak” 

Tegar Pandu Prasetyo 

 

 

 

 “Laki-laki  yang dewasa harus bisa menjamin bahwa masa depan itu harus benar-benar cerah” 
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