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MOTTO 

“Jangan jadikan kelemahan kita sebagai halangan untuk mencapai cita-cita kita, 

namun jadikanlah kelemahan kita sebagai semangat untuk maju.” 

“Jangan pernah sia-siakan segala hal yang ada karena ketika itu hilang untuk 

selama-lamanya penyesalan akan selalu datang disepanjang hidupmu.” 

-Dyah Ayu Salsabila Nikmah- 
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