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MOTTO 

 

 “Satu-satunya hal yang harus kita takuti adalah ketakutan itu sendiri” 

[Franklin D.Roosevelt] 

“Kebahagiaan itu tergantung pada dirimu sendiri” 

[Aristoteles] 

"Tidak ada yang tidak mungkin. Itulah simbol keyakinan" 

[Dr. Hiluluk] 

“Keberhasilan adalah kemampuan untuk melewati dan mengatasi dari satu 

kegagalan ke kegagalan berikutnya tanpa kehilangan semangat” 

[Winston Churcill] 

“Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan”  

[QS. Asy Syarh/94 : 5] 
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