BAB V

SIMPULAN, SARAN DAN KETERBATASAN

A. Simpulan

Berdasarkan hasil analisis data yang dilakukan yaitu menguji pengaruh citra
merek, persepsi harga, kualitas persepsian dan gaya hidup terhadap keputusan
pembelian telepon seluler Xiaomi di Universitas Muhammadiyah Yogyakarta, maka

dapat disimpulkan:

1. Citra merek tidak berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian
telepon seluler Xiaomi pada Mahasiswa di Universitas Muhammadiyah

Yogyakarta.

2. Persepsi harga tidak berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian
telepon seluler Xiaomi pada Mahasiswa di Universitas Muhammadiyah

Yogyakarta.

3. Kualitas persepsian berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian
telepon seluler Xiaomi pada Mahasiswa di Universitas Muhammadiyah

Yogyakarta.

4. Gaya hidup berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian telepon

seluler Xiaomi pada Mahasiswa di Universitas Muhammadiyah Yogyakarta.

B. Saran



Berdasarkan kesimpulan di atas, saran yang diberikan oleh penelitian ini adalah

sebagai berikut:

1. Saran Bagi Peneliti Selanjutnya

Untuk peneliti selanjutnya disarankan untuk menambahkan variabel selain
variabel independen (citra merek, persepsi harga. Kualitas persepsian dan gaya

hidup) dan dependen (keputusan pembelian).

2. Saran Praktis

Berdasarkan hasil peneliatian yang telah dilakukan terhadap keputusan
pembelian telepon seluler Xiaomi di Universitas Muhammadiyah Yogyakarta.
Produsen produk telepon seluler Xiaomi hendaknya memperhatikan variabel
kualitas persepsian dan gaya hidup karena faktor-faktor tersebut berpengaruh

positif signifikan terhadap keputusan pembelian.

C. Keterbatasan Penelitian

Penelitian ini hanya mengambil sampel mahasiswa di Universitas
Muhammadiyah Yogyakarta yang membeli dan menggunakan telepon seluler Xiaomi

sehingga tingkat generalisasi hasil penelitian masih rendah.



