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MOTTO 

 

 

 

“Maka sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. Maka Apabila 

engkau telah selesai (dari sesuatu urusan), tetaplah bekerja keras 

(untuk urusan yang lain). Dan hanya kepada Tuhanmulah engkau 

berharap” (QS. Al-Insyirah, 6-8) 

 

 

 

“All our dreams can come true, if we have the courage to pursue them” 

(Walt Disney) 

 

 

 

“Ilmu itu diperoleh dari lidah yang gemar bertanya serta akal yang 

suka berpikir” 

(Abdullah Bin Abbas) 
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