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LAMPIRAN 
(DOKUMENTASI SI THOLE) 
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INTERVIEW GUIDE 

 

SHUTTLE WISATA SI THOLE 

Direktur/Marketing Shuttle Wisata Si Thole Tahun 2016  

 

1. Bagaimana terbentuknya shuttle wisata si thole?  

2. Siapa saja yang terlibat dalam terbentuknya shuttle wisata si thole?  

3. Adakah harapan shuttle wisata si thole untuk kedepannya? 

4. Siapa yang menjadi target audience/pasar shuttle wisata si thole? 

5. Bagaimana shuttle wisata si thole menetukan target pasar shuttle si thole? 

6. Bagaimana merumuskan pesan promosi yang ingin disampaikan kepada 

audience/wisatawan?  

7. Mengapa memilih pesan promosi tersebut? 

8. Bagaimana shuttle wisata si thole dalam menyampaikan isi pesan promosi? 

9. Bagaimana shuttle wisata si thole dalam menentukan media proomosi? Media apa 

yang digunakan dan Mengapa ? 

10. Bagaimana pesan yang disampaiakan dalam media promosi yang digunakan? 

11. Bagaimana pemanfaatan media yang digunakan dalam melakukan promosi? 

12. Bagaimana menentukan anggaran shuttle si thole untuk kegiatan promosi di tahun 

2016? 

13. Dari mana anggaran biaya tersebut diperoleh?  

14. Bagaimana menentukan bauran promosi? 

15. Bauran promosi mana yang paling banyak/sedikit dilaksanakan? 

16. Bagaimana cara mengukur kefektifan bauran promosi yang telah digunakan? 

 



11 
 

Pelaksanaan Promosi  

1. Bagaimana mengukur hasil promosi shuttle wisata si thole selama tahun 2016?  

2. Bagaiamana shuttle wisata si thole dalam mengelola dan mengoordinasi promosi 

di tahun 2016?  

3. Bagaiaman mengukur kefektifiian terhadap promosi yang sudah dilakukan tahun 

2016? 

4. Bagaimana mengevaluasi  promosi yang sudah dilakukan di tahun 2016? 

5. Kapan shuttle wisata si thole melakukan kegiatan evaluasi terhadap promosi di 

tahun 2016? 

6. Mengapa harus dilakukan promosi? Seberapakah penting promosi yang 

dilakukan? 

7. Selama melakukan kegiatan promosi di tahun 2016, sudahkah mencapai target 

yang diinginkan?  

8. Adakah hambatan dalam melakukan promosi di tahun 2016? 

9. Bagaimana shuttle wisata si thole menghadapi permasalahan/hambatan dalam 

melakukan kegiatan promosi di tahun 2016? 
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PELAKSANAA KEGIATAN  

Wisatawan (Konsumen), Shuttle Wisata Si Thole 

 

1. Mengapa anda lebih memilih shuttle wisata si thole daripada transportasi 

lainnya? 

2. Bagaimana anda mengetahui tentang shuttle wisata si thole? 

3. Bagaimana promosi shuttle wisata si thole dalam menarik minat anda? 

4. Apakah informasi terkait shuttle wisata si thole mudah diperoleh?   

5. Dari media apa anda mengetahui shuttle wisata si thole?  

6. Sudah efektifkah shuttle wisata thole menarik minat anda? Mengapa? 

7. Apa yang menjadi daya tarik shuttle wisata si thole? 

8. Apa manfaat dengan adanya shuttle wisata si thole? 

9. Apa saja yang menjadi hambatan promosi shuttle wisata si thole dalam 

menarik minat anda saat berkunjung di kota yogyakarta?  

10. Harapan apa untuk shutlle wisata si thole kedepan? 

 

 

 

 

 

 

 

 


