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LEMBAR PERNYATAAN 

 

 

Dengan ini saya menyatakan bahwa skripsi dengan judul “Strategi 

Promosi Shuttle Wisata Si Thole Dalam Menarik Minat Wisatawan di 

Yogyakarta Tahun 2016” adalah hasil karya sendiri dan seluruh 

sumber yang dikutip maupun dirujuk telah saya nyatakan benar. 

Apabila di kemudian hari terdapat karya ini merupakan 

plagiat/menjiplak karya orang lain  maka saya bersedia menerima 

sanksi dari pihak UMY yang sudah di tentukan. 

 

 

 

 

Muhammad Subchi Abrori 

 

      Penulis    
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“MOTTO” 

 

“hidup itu penuh kejutan, sedih senang dan tak 

terduga bagian dari akhir cerita” 

SO . . . LAKUKAN YANG TERBAIK  

 

 

Bersikaplah mudah pada diri sendiri, karena 
hasil dari semua urusan ditentukan oleh 
keputusan Allah. Jika sesuatu dimaksudkan 
untuk pergi ke tempat lain, itu tidak akan pernah 
datang dengan cara Anda, tetapi jika itu milik 
Anda dengan takdir, dari situ Anda tidak dapat 
melarikan diri (umar bin khattab) 
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