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MOTTO 

 Kebaikan tanpa iman laksana buih dilautan. Ia 

bertebaran, tetapi tak hadirkan keselamatan 

 Jangan menunggu. Takkan pernah ada waktu yang 

tepat. (Napoleon Hill) 

 Bekerja keras dan bersikap baiklah. Hal luar biasa 

akan terjadi. (Conan O‟ Brien) 

 Ingatlah Allah saat hidup tak berjalan sesuai 

keinginanmu. Allah pasti punya jalan yang lebih baik 

untukmu. (Anonim) 

 Hisablah dirimu sendiri sebelum kau dihisab. 

Timbanglah dirimu sendiri sebelum kau ditimbang. 

Dan bersiaplah untuk hari besar ditampakkannya 

amal. (Umar Bin Khatab) 
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