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Jogja Sneaker Market II merupakan event jual beli sepatu sneaker yang 

diselenggarakan di Kota Yogyakarta. Event Jogja Sneaker Market merupakan 

event skala nasional yang diselenggarakan tiap tahun. Penelitian ini mengkaji 

strategi kreatif iklan dalam penyelenggaraan event Jogja Sneaker Market.  

Jenis penelitian yang digunakan merupakan kualitatif deskriptif untuk 

menjawab fenomen strategi kreatif iklan yang dilaksanakan pada event Jogja 

Sneaker Market II. Sumber data berasal dari wawancara dan dokumentasi. 

Wawancara dilakukan dengan tiga orang informan dari panitia penyelenggaran 

event Jogja Sneaker Market. 

Hasil penelitian menunjukan bahwa proses pembuatan pesan merupakan 

hal yang penting bagi seorang pemasar dalam membuat suatu iklan, pemasar 

dapat menggali informasi yang berkaitan dengan produk atau jasa yang ingin 

diiklankan. Proses penggalian informasi bisa dilakukan dengan berbagai cara 

misalnya dengan memanfaatkan internet untuk mencari informasi terkait produk, 

kebiasaan sekelompok orang dan lain sebagainya. selain itu dalam mengemas 

pesan kita dapat mengamati bentuk-bentuk iklan yang beredar diantara kompetitor 

usaha sejenis yang kemudian kita adopsi dengan memperbaiki suatu kelemahan 

dari pengemasan iklan tertentu.  Pengemasan pesan dapat bersifat informatif 

ataupun ekspresif. Sehingga pesan yang disebarkan dapat diterima dengan baik 

oleh target audiens. 

 

Kata Kunci: Strategi Kreatif, Pesan Iklan, Jogja Sneaker Market II. 
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Jogja Sneaker Market II is a sneaker shoes sale and purchase event held in 

Yogyakarta City. The Jogja Sneaker Market event is a national scale event held 

every year. This study examines advertising creative strategies in the 

implementation of the Jogja Sneaker Market event.  

The type of research used is descriptive qualitative to answer the 

phenomenal creative advertising strategy carried out at the Jogja Sneaker Market 

II event. Data sources came from interviews and documentation. Interviews were 

conducted with three informants from the organizing committee of the Jogja 

Sneaker Market event.  

The results of the study show that the process of making messages is 

important for a marketer in making an advertisement, marketers can dig up 

information related to the product or service they want to advertise. The process 

of extracting information can be done in various ways such as by using the 

internet to find information related to products, habits of a group of people and so 

on. other than that in packing messages we can observe the forms of advertising 

circulating among competitors of similar businesses which we then adopt by 

fixing a weakness of certain ad packaging. Packaging messages can be 

informative or expressive. So that the message disseminated can be well received 

by the target audience. 
 

Keywords: Creative Strategy, Advertising Message, Jogja Sneaker Market II. 

 


