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MOTTO 

Belajar untuk hidup, hidup untuk berilmu 

 

“Semangatlah dalam hal yang bermanfaat untukmu, minta tolonglah pada allah, 

dan jangan malas (patah semangat)” 

(HR. Muslim no. 2664) 

 

“Senjata menjadi faktor penting dalam peperangan, tapi bukan yang menentukan ; 

yang paling menentukan adalah faktor manusia, bukan material-material yang bisa 

dihitung ”.  

Mao Zedong. 

 

“Setiap pengalaman yang tidak dinilai baik oleh dirinya sendiri ataupun orang lain 

akan tinggal menjadi sesobek kertas dari buku hidup yang tidak punya makna. 

Padahal setiap pengalaman tak lain daripada fondasi kehidupan”. 

Pramoediya Ananta Toer. 

 

“Orang beoleh pandai setinggi langit, tapi selama ia tidak menulis, ia akan hilang 

di dalam masyarakat dan dari sejarah manusia adalah bekerja untuk keabadian. 

Pramoediya Ananta Toer. 
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