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MOTTO

“Man jadda wajada. Barang siapa yang bersungguh-sungguh, maka pasti dia akan

mendapatkannya”.

-Pepatah Arab-

“Ilmu tanpa akal ibarat seperti memiliki sepatu tanpa kaki. Dan akal tanpa ilmu

ibarat seperti memiliki kaki tanpa sepatu”.

-Ali bin Abi Thalib-

“Lakukanlah kebaikan sekecil apapun, karena engkau tidak pernah tahu kebaikan
yang mana yang akan membawamu ke surga”.

-Imam Hasan Al-Basri-

“Rintangan bukan untuk menghentikanmu. Jika Anda bertemu tembok, jangan
berbalik dan menyerah. Cari cara untuk memanjatnya, menembusnya atau
memutarinya’.

-Michael Jordan-
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