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MOTTO 

 

“Barang siapa keluar untuk mencari Ilmu maka dia berada di jalan Allah “ 

( HR. Turmudzi) 

 

“Orang yang menuntut ilmu berarti menuntut rahmat ; orang yang menuntut 

ilmu berarti menjalankan rukun Islam dan Pahala yang diberikan kepada sama 

dengan para Nabi”. 

( HR. Dailani dari Anas r.a ) 

 

"Kegagalan hanya terjadi bila kita menyerah." 

(Lessing) 

 

"Kita berdoa kalau kesusahan dan membutuhkan sesuatu, mestinya kita juga 

berdoa dalam kegembiraan besar dan saat rezeki melimpah." 

(Kahlil Gibran) 

 

“Barang siapa melalui suatu jalan untuk menuntut ilmu maka Allah akan 

memudahkan baginya jalan ke surge”  

(HR. Bukhari) 

“Sesungguhnya setelah kesusahan pastilah akan datang kemudahan.” 

(Q.S. Al-Insyirah [94] : 5-6) 
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INTISARI 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh citra merek, persepsi 

kualitas produk, desain produk, persepsi harga, dan promosi terhadap keputusan 

pembelian sepatu merek Adidas. Populasi yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah mahasiswa/mahasiswi yang pernah membeli dan menggunakan sepatu 

Adidas minimal selama 3 bulan sampel sebanyak 125 responden dan 

menggunakan teknik non probability sampling dengan menggunakan metode 

purposive sampling. Alat analisis yang digunakan adalah Analisis Regresi Linear 

Berganda. Analisis ini meliputi: uji validitas dan uji reliabilitas, statistik 

deskriptif, pengujian hipotetsis melalui uji F dan uji t serta analisis koefisien 

determinasi (R²).  

 

Berdasarkan analisis yang telah dilakukan diperoleh bahwa pengujian 

hipotesis dengan menggunakan uji F dapat diketahui bahwa model penelitian yang 

digunakan signifikan. Dalam penelitian nilai signifikansi F < α 0,05 maka model 

tersebut dapat memprediksi pengaruh terhadap variabel dependen dan dapat 

digunakan dalam penelitian 

 

Kata kunci: citra merek, persepsi kualitas produk, desain produk, persepsi harga, 

promosi, keputusan pembelian. 
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ABSTRACT 

 

This study aims to analyze the influence of brand image, product quality 

perception, product design, price perception, and promotion to purchase decision 

of Adidas brand shoes. The population used in this study were students / students 

who had bought and used Adidas shoes for at least 3 months sample of 125 

respondents and using the technique of non probability sampling by using 

purposive sampling method. The analysis tool used is Multiple Linear Regression 

Analysis.This analysis includes: test of validity and reliability test, descriptive 

statistic, hypothetical test through F test and t test and coefficient of 

determination analysis (R²).   

 

Based on the analysis that has been done obtained that the hypothesis 

testing by using the F test can be seen that the research model used significantly. 

In research value of significance F < α 0,05 then model can predict influence to 

dependent variable and can be used in research 

 

Keywords: brand image, product quality perception, product design, price 

perception, promotion, purchasing decision. 
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