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PERNYATAAN 

 

Dengan ini saya, 

Nama   : Tahta Akbar Paramaartha 

Nomor Mahasiswa : 20140410409 

 Menyatakan bahwa skripsi ini dengan judul: “PENGARUH KUALITAS 

PRODUK, KUALITAS PELAYANAN, PERSEPSI HARGA, LOKASI DAN 

WORD OF MOUTH TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN (Studi kasus 

pada pembelian produk Legend CoffeeYogyakarta)” tidak terdapat karya yang 

pernah diajukan untuk memperoleh gelar sarjana di suatu Perguruan Tinggi, dan 

sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya atau pendapat yang pernah 

ditulis atau diterbitkan oleh orang lain, kecuali yang secara tertulis diacu dalam 

naskah ini dan disebutkan dalam daftar pustaka. Apabila ternyata dalam skripsi ini 

diketahui terdapat karya atau pendapat yang pernah ditulis atau diterbitkan oleh 
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MOTTO 

USAHA + DOA + TAWAKAL = SUKSES 

 

“When you judge me without knowing me you do not define me you 

define yourself.” 

(Corporate.bytes) 

 

“Jadilah kamu manusia yang pada kelahiranmu semua orang tertawa 

bahagia, tetapi hanya kamu sendiri yang menangis, dan pada 

kematianmu semua orang menangis sedih, tetapi hanya kamu sendiri 

yang tersenyum.” 

(Mahatma Gandhi) 

 

“Barang siapa mengerjakan kebaikan sekecil apapun, niscaya dia akan 

melihat (balasan)nya 

(Q.S Al-Zalzalah: 7) 
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