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MOTTO : 

 

Allah mengangkat beberapa derajat orang-orang yang beriman dan orang-orang 

yang diberi ilmu pengetahuan. (Surah Al Mujahadah: 11) 

Impikan apa yang berani anda impikan, lakukan apa yang berani anda lakukan, dan 

jadilah apa yang berani anda inginkan. 

(Dr. Walter Doyle Staples) 

Berbahagialah dia yang makan dari keringatnya sendiri, bersuka karena usaha nya 

sendiri, dan maju karena pengalamannya sendiri. 

(Pramoedya Ananta Tour) 

Apa yang membuatmu tak nyaman adalah kesempatan terbesarmu untuk tumbuh. 

(Bryant McGill) 

Mulailah dari tempatmu berada. Gunakan yang kau punya. Lakukan yang kau bisa. 

(Arthur Ashe) 

Tetap jadi diri sendiri di dunia yang tanpa henti hentinya berusaha mengubahmu 

adalah pencapaian yang terhebat. 

(Ralph Waldo Emerson) 

Hidup ini ialah sebuah pertualangan dan proses perjuangan. Semakin keras 

pertempuran semakin indah kemenangan 

Ilmu pengetahuan itu bukanlah yang dihafal, melainkan yang memberi manfaat. 

(Imam Syafi’i) 
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