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LAMPIRAN 
  



INTERVIEW GUIDE 

 

1. Mengapa ADITV menggunakan personal selling sebagai alat promosi? 

2. Dalam mempromosikan kepada klien ADITV menggunakan strategi 

personal selling,  sifaf-sifat apa saja yang meliputi di dalam kegiatan 

personal selling yang dilakukan ADITV ? 

3. Bagaimana cara ADITV menjalankan masing-masing fungsi personal 

selling yang efektif di dalam perusahaannya? 

4. Seperti apa hambatan-hambatan yang di temui ADITV dalam menjalankan 

aktivitas personal selling? 

5. Bagaimana langkah-langkah aktivitas personal selling yang dijalankan 

oleh ADITV? 

6. Setiap strategi memiliki kelebihan dan kekurangan, apa saja kekurangan 

dan kelebihan aktivitas personal selling yang diterapkan ADITV untuk 

calon klien ADITV? 

7. Bagaimana hasil peningkatan klien ADITV setelah menerapkam aktivitas 

personal selling? 

8. Bagaimana evaluasi yang dilakukan ADITV setelah menerapkan aktivitas 

personal selling? 


