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MOTTO 

 

“Dan berikan lah berita gembira bagi orang-orang yang sabar, (yaitu) orang-orang 

yang ketika ditimpa musibah mereka mengucapkan sungguh kita semua ini milik 

Allah, dan sungguh kepadanya lahkita kembali”. 

-(QS. Al-baqarah:155-156)- 

“ketika anda melihat seseorang yang telah diberikan kekayaan dan keindahan 

melebihi anda, lihatlah orang-orang yang masih mampu bersyukur meski dalam 

kekurangan.” 

-(HR. Muslim)- 

“Boleh jadi kamu membenci sesuatu, padahal ia amat baik bagimu, dan boleh jadi 

(pula) kamu menyukai sesuatu, padahal iya amat buruk bagimu, Allah mengetahui, 

sedang kamu tidak mengetahui” 

-(QS. Al-Baqoroh/2:216)- 

“jadikanlah sabar dan sholat sebagai penolongmu. Dan sesungguhnya yang 

demikian itu sungguh berat, kecuali bagi orang-orang yang khusyu”. 

-(QS.Al Baqoroh/2:45   
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