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MOTTO 
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kepada Allah Subhanahu wa Ta'ala dan orang tua. 
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- Riski Apriliani  - 

 

َّ ملهَّلل  َا  اَهْها  ل  َّاَ م اا هامْلاعَّ  اُ اَهْهَ  تانْأا  اَ ُالْهاهَّ  زْحا  َّ نا َّاذاَّ تأْا  اَ اَهْهَ   
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