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ABSTRAK 

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 

Fakultas Ilmu Sosial dan Politik 

Jurusan Ilmu Komunikasi 

Konsentrasi Broadcasting 

Wahyu Eka Hermawan 

20150530203 

Strategi Promosi Objek Wisata Kedung Pedut Oleh Pokdarwis Unit Kedung 

Pedut Dalam Menarik Minat Pengunjung Tahun 2018 

Tahun Skripsi 2018 + 151 Halaman 

Daftar Pustaka: 28 Buku + 10 Jurnal + 2 Sumber Internet 

Promosi merupakan salah satu alat penting dalam memperkenalkan suatu 

produk atau jasa. Kedung Pedut merupakan sebuah objek wisata alam di Kulon 

Progo yang dikelola secara mandiri oleh Pokdarwis Kedung Pedut. Dengan Potensi 

alam yang tersedia, mendorong Kelompok Sadar Wisata unit Kedung Pedut untuk 

mengelola tempat wisata tersebut dan terjadi peningkatan jumlah wisatawan. 

Rumusan masalah pada penelitian ini yaitu bagaimana strategi promosi yang 

dilakukan oleh Pokdarwis unit Kedung Pedut dalam menarik minat pengunung 

tahun 2018. Tujuan penelitian ini untuk mendiskripsikan strategi promosi yang 

dilakukan dan untuk mendiskripsikan faktor penghambat dalam kegiatan promosi 

Metode penelitian yang digunakan  dalam penelitian ini yaitu deskriptif 

kualitatif, sedangkan teknik pengambilan data dilakukan dengan dokumentasi dan 

wawancara dengan pengelola objek wisata Kedung Pedut. Validitas data dalam 

penelitian ini yaitu triangulasi. 

Hasil dari penelitian menunjukkan pengelola objek wisata Kedung Pedut 

dalam menarik minat pengunjung melakukan strategi promosi dengan beberapa 

tahapan dan menggunakan bauran promosi periklanan, personal selling, promosi 

penjualan, event dan Word of Mouth. Akan tetapi, personal selling, advertising dan 

Word of Mouth menjadi alat promosi utama di Kedung Pedut. faktor penghambat 

dalam pelaksanaan kegiatan promosi di Kedung Pedut yaitu pengelola objek wisata 

Kedung Pedut tidak menetapkan segmentasi secara jelas dan tidak adanya anggaran 

khusus kegiatan promosi. 

Kata kunci: Strategi Promosi, Bauran promosi, Kulon Progo 
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ABSTRACT 

University Muhammadiyah of Yogyakarta 

Faculty of Political and Social Science 

Broadcasting Concentration 

Wahyu Eka Hermawan 

20150530203 

Promotion strategy of Kedung Pedut tourism object conducted by Kedung 

Pedut Tourism Awareness Group unit in attracting visitors in 2018 

Skripsi Year: 2018 + 151 pages 

References: 28 Book + 10 Journal + 2 Website 

Promotion is one of important tools in introducing goods or services. 

Kedung Pedut is a natural tourist attraction in Kulon Progo which is managed 

independetly by Tourism Awareness Group of Kedung Pedut. The natural potential 

encourages that group to manage Kedung Pedut and make an increasing of tourists 

visiting. The formulation of the problem in this study is how the promotion strategy 

is carried out by Tourism Awareness Group od Kedung Pedut in attracting the 

interest of visitors in 2018. The purpose of this study is to describe the promotion 

strategies undertaken and the inhibiting factors in promotional activities. 

The research method used in this study is descriptive qualitative, while the 

data collection technique is carried out by documentation and interviews with 

Kedut Pedut tourist manager. The validity of the data in this study is triangulation 

The results of the study show that Kedut Pedut tourism manager attracts 

visitors using several stages promotional strategies through mix advertisisng 

promotion, personal selling, sales promotion, events and Word of Mouth. However, 

personal selling, advertising and Word of Mouth became the main promotional 

tools in Kedung Pedut. While inhibiting factors in the implementation of 

promotional activities in Kedung Pedut, namely the manager of Kedut Pedut 

tourism object does not set the clear segmentation and the absence of a special 

budget for promotional activities. 

Keyword: Strategy promotion, Promotion mix, Kulon Progo 


