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MOTTO  

 

“Allah tidak membebani seseorang kecuali sesuai dengan kesanggupannya.” 

(QS. Al Baqarah : 286) 

 

“Dan barang siapa yang bertaqwa kepada Allah, niscaya allah menjadikan baginya 

kemudahan dalam urusannya.” 

(QS. At Thalaq : 4) 

 

”Ingatlah Tuhanmu dalam hatimu dengan rendah hati dan rasa takut, dan dengan 

tidak mengeraskan suara, pada waktu pagi dan petang, dan janganlah kamu 

termasuk orang-orang yang lengah”. 

(QS. Al A’Raf : 205) 

 

“Jangan menyerah karena jatuh itu tidaklah memalukan yang memalukan itu 

adalah kalau kita tidak mampu untuk berdiri lagi.” 

(Midorima, Kuroko no Basuke) 

 

“Jangan lihat masa lampau dengan penyesalan. Jangan pula lihat masa depan 

dengan ketakutan. Tapi lihatlah sekitar anda dengan penuh kesadaran.” 

(James Thurber) 
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