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MOTTO 

 

“Sesungguhnya Allah tidak akan merubah nasib seseorang atau nasib suatu kaum 

itu sebelum seseorang atau kaum itu bertindak atau berusaha merubah nasibnya 

sendiri”(QS. Ar-Ra’d : 11) 

 

“Jika kamu berbuat baik (berarti) kamu berbuat baik bagi dirimu sendiri, dan jika 

kamu berbuat jahat, maka kejahatan itu untuk dirimu sendiri.” (QS. Al-Isra’: 7) 

 

“Barang siapa yang bersungguh sungguh, sesungguhnya kesungguhan tersebut 

untuk kebaikan dirinya sendiri.” (QS. Al-Ankabut: 6) 
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