BAB V

SIMPULAN, SARAN, DAN KETERBATASAN PENELITIAN

A. Simpulan
Berdasarkan hasil analisis data dan pengujian 4 hipotesis

menggunakan program Amos mengenai pengaruh labelisasi halal oleh MUI

dan citra merek terhadap minat beli dan keputusan pembelian pada konsumen

bedak Wardah, maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut :

1. Labelisasi halal tidak memiliki pengaruh signifikan terhadap minat beli
pada bedak Wardah.

2. Citra merek memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli
pada bedak Wardah.

3. Labelisasi halal memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian pada bedak Wardah.

4. Citra merek memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan

pembelian pada bedak Wardah.

B. Saran
Berdasarkan hasil penelitian, saran yang dapat peneliti berikan adalah
sebagai berikut :
1. Perusahaan
a. Bagi pihak perusahaan dapat mempertahankan konsep kehalalan

produknya dan terus meningkatkan citra mereknya agar dapat



meningkatkan keputusan pembelian secara langsung ataubahkan
secara tidak langsung.

b. Bagi pihak perusahaan agar dapat mencantumkan label halalnya
tidak hanya pada kemasan luarnya saja, sehingga konsumen dapat
melihat jelas label halal pada kemasan dalamnya.

2. Peneliti selanjutnya

Bagi peneliti selanjutnya, peneliti memberikan saran sebaiknya dalam

melakukan penelitian ini dapat menggunakan variabel lainnya, dan

dapat menggunakan variabel pemediasi dalam menelitinya.

C. Keterbatasan Penelitian
Pada penelitian ini, penenliti menyadari bahwa masih banyak
terdapat keterbatasan pada penelitian ini, yang meliputi :

1. Penelitian ini menggunakan variabel minat beli dan keputusan
pembelian sebagai variabel dependen, kedepannya dapat digunakan
variabel lain atau dapat juga menggunakan variabel intervening
sebagai pemediasi.

2. Penelitian ini menggunakan satu produk dari kosmetik Wardah sebagai
objek, kedepannya dapat digunakan satu merek kosmetik Wardah

tersebut untuk dijadikan objek penelitian.



