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PEMASARAN
KERAJINAN BAMBU DUSUN SANGGRAHAN, DINGO, BANTUL, DIY





TIDAK ADA
YANG
MEMBICARA-
KAN

MASALAH





PEMBELI

Target audien yang membutuhkan produk kita  
sebagai solusi dari kebutuhan mereka





IBU KREATIF

IBU SUKA  
MENDEKOR RUMAH



IBU KREATIF

IBU SUKA  
MENDEKOR RUMAH

IBU PECINTA LAWASAN
IBU TRAVELER



IBU MUDA

Kreatif

Mendekor Rumah

Traveler

Pecinta Lawasan

PEMBELI

Posting di Sosial Media

Inspirasi Dekorasi

Alami

Gaya Shabby Chic



Komunikasi antara penjual dan 
pembeli

Biaya yang dikeluarkan oleh 
pembeli

Kenyamanan untuk 
bertransaksi bagi 
pembeli

Solusi dari kebutuhan pembeli

PRODUK

HARGA

TEMPAT

PROMOSI

ELEMEN
DASAR



Identitas yang memudahkan pembeli nutuk 
mengingat produk yang kita jual.

Keunggulan produk yang 
membedakan dari kompetitoe

Secara umum NAMA dan SLOGAN akan 
membuat produk dikenal menjadi solusi 
baru bagi kebutuhan pembeli yang belum 
dipenuhi kompetitor

1. Gali kebutuhan pembeli seputar produk 
yang akan kita jual 

2. Petakan produk kompetitor yang sudah 
ada di pasar. 

3. Temukan kebutuhan pembeli yang 
belum dipenuhi oleh kompetitor

PRODUK

PEMBEDA

MEREK
SLOGAN

NAMA



Merupakan gaya interior yang mulai berkembang di Inggris. 
Gaya ini identik dengan perabot-perabot bergaya Pop-Victorian 
yang berkesan vintage/lawas. Selain itu, gaya ini juga identik 
dengan aksesori interior yang feminin. 

SHABBY
CHIC



Kerajinan 
Anyaman 
BambuSHABBY CHIC



30%

70%

HPP MARGIN

Penjual : 
Harga Pokok Produksi + Margin Keuntungan

Pembeli : 
Biaya yang dikeluarkan oleh pembeli 

HARGA



Kenyamanan untuk bertransaksi 
Titik temu antara pembeli dan penjual, Pasar 
Media untuk berinteraksi dengan pembeli (Berburu Permintaan)

TEMPAT





Pembeli ingin mencoba membeli  
untuk pertama kali dapat dipancing dengan 
kemudahan membeli (promo) free onkir, diskon, bonus

Pembeli mulai mencari informasi 
lebih detil seputar produk

Pembeli ingin 
mencoba/mencicipi 
produk sebelum 
membeli

Pembeli mengenal NAMA dan 
SLOGAN produk

SADAR

TERTARIK

BERHASRAT

BELI

PROMOSI
KOMUNIKASI



KENALKAN
VIA TELEPON/WA



KATALOG
PRODUK





KIRIM
SAMPEL PRODUK



PROMO
MULAI JUAL DENGAN KEMUDAHAN


