
 
 

 
 

PENGARUH DESAIN PRODUK, PERSEPSI HARGA, CITRA MEREK, 

PROMOSI DAN DISTRIBUSI TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

SEPATU OLAHRAGA ADIDAS DI KOTA SERANG  

 

THE INFLUENCE OF PRODUCT DESIGN, PRICE PERCEPTION, BRAND 

IMAGE, PROMOTION AND DISTRIBUTION ON PURCHASE DECISION 

ADIDAS SPORT SHOES IN SERANG CITY  

 

SKRIPSI 

Diajukan Guna Memenuhi Persyaratan untuk Memperoleh Gelar Sarjana pada 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Program Studi Manajemen 

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 

 

 

 

 

Oleh  

SYAHID ISKANDAR 

20150410166 

 

 

 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH YOGYAKARTA 

2019 



iv 
 

PERNYATAAN 
 

 

Dengan ini, 

Nama   : Syahid Iskandar 

Nomor Mahasiswa  : 20150410166 

 

Menyatakan bahwa skripsi ini dengan judul “PENGARUH DESAIN 

PRODUK, PERSEPSI HARGA, CITRA MEREK, PROMOSI DAN 

DISTRIBUSI TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN SEPATU 

OLAHRAGA ADIDAS DI KOTA SERANG” tidak terdapat karya yang pernah 

diajukan untuk mendapatkan gelar kesarjanaan di suatu Perguruan Tinggi, dan 

sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya atau pendapat yanag pernah 

ditulis atau diterbitkan orang lain, kecuali yang secara tertulis diacu dalam naskah 

ini dan disebutkan dalam daftar pustaka. Apabila ternyata dalam skripsi ini 

terdapat karya atau pendapat yang pernah ditulis atau diterbitkan orang lain maka 

saya bersedia karya tersebut dibatalkan. 
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MOTTO 

 

“Saya percaya, bahwa dalam hidup bukan tentang bagaimana kita memulainya, 

tetapi bagaimana kita mengakhirinya”. (Syahid Iskandar) 

 

 “Terkadang keajaiban bisa saja terjadi. Kita harus percaya diri dan yakin bisa 

melakukan sesuatu yang sangat luar biasa.” (Fabio Capello)  

  

“Tanpa impian kita tidak akan meraih apapun, tanpa cinta kita tidak dapat 

merasakan apapun. Tanpa Allah, kita bukan siapa-siapa”. (Mesut Ozil) 
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