
52 
 

 
 

DAFTAR PUSTAKA 

 

Alma, Buchari. 2012. Pengantar Statistika Untuk Penelitian Pendidikan, Sosial, 

Ekoomi Komunikasi, dan Bisnis. Bandung:Alfabeta. 

Amelia, Ulfah (2016). Pengaruh produk, harga, tempat, dan promosi terhadap 

keputusan pembelian konsumen Starbucks Coffe di Margo City Depok. 

Jurnal Repository UG. 

American Marketing Association yang dikutip oleh Keller dan di terjemahkan 

oleh Fandy Tjiptono, 2014. 

Andreti, J, Zhafira, N.H,  Akmal, S.S,  Kumar, S. (2013).”The Analysis of 

product, price, place, promotion and service quality on customers buying 

decision of convenience store: A survey of young adult in Bekasi, West 

Java, Indonesia”.International journal of advances in management and 

economics Vol.2 Nov dec.2013. 

Diakses. http://www.topbrand-award.com. April 2017. 

Diakses.  https://id.wikipedia.org/wiki/Sederhana_(restoran). 22 januari 2019. 

Fure, Hendra. 2013. Lokasi, Keberagaman Produk, dan Kualitas Pelayanan 

Terhadap Minat Beli Pada Pasar Tradisional Bersehati Calca. Jurnal 

EMBA, Vol. 1 No.3 September. 

Ghozali, I. 2011. Aplikasi  Analisis multivariate dengan Program SPSS 19, Edisi 

Kelima Semarang: Universitas Diponogoro. 

Ghozali, I. 2013. Aplikasi  Analisis multivariate dengan Program SPSS. Edisi 

Ketujuh. Semarang: Badan Penerbit Universitas Diponogoro. 

Iryanita, R dan Sugiarto, Y (2013).”Analisis pengaruh citra merek, persepsi harga,    

dan persepsi kualitas produk terhadap keputusan pembelian (Studi pada 

konsumen  produk ATBM Pekalongan)”. Diponegoro Journal of 

management 2 (2), 39-47,2103. 

Kotler dan Keller. 2007. Manajemen Pemasaran, Edisi 12, Jilid 1, PT Indeks, 

Jakarta. 

 

Kotler, Philip and Amstrong, Gary. 2012. Principles of Marketing -14/E.   Boston: 

Pearson Education . 

 

Kotler, Philip and Amstrong, Gary. 2014. Principles of Marketing -15th edition 

New Jersey :Pretice Hall. 

 

http://www.topbrand-award.com/
https://id.wikipedia.org/wiki/Sederhana_(restoran)


53 
 

 
 

Kotler, Philip dan Kevin Lane Keller. 2009. Manajemen Pemasaran. Terjemahan 

oleh Benyamin Molan. Edisi Keduabelas. Jilid 1. Jakarta: Indeks. 

  

Kotler, Philip and Kevin Lane Keller. 2016. Marketing Management, 15th 

Edition, Pearson Education, Inc. 

Kotler, Philip dan  Gary Amstrong. 2014. Principle Of Marketing, 15th edition. 

New Jersey: Pearson Pretice Hall, Inc. 

Lupiyoadi. 2013. Manajemen Pemasaran Jasa. Edisi ketiga. Salemba Empat. 

 

Malik, Yaqoob, dan Aslam. The Impact Of  Price Perception, Service Quality and 

Brand Image on costumer Loyalty (study of Hospitality Industri In 

pakistan Interdisciplinar) Journal Of Contempory Research In Business 

Vol 4,No.5.2012. 

Malik, Ghafoor dan Iqbal. 2012. Impact of Brand Image, Service Quality and 

Price on Customer Satisfication in Paksitan Telecommunication Sector. 

International Journal of Business and Social Science Vol. 3 No. 23; 

December 2012. 

Marendra, I. G (2018).” Pengaruh bauran pemasaran(produk,harga,lokasi dan 

promosi)terhadap keputusan pembelian konsumen minimarket (Alfamart 

atau Indomaret)”. Jurnal pemasaran kompetitif  Vol.1 No.3 /April 2018. 

Muharam, W, dan Soliha, E. (2017).  Kualitas produk, citra merek, persepsi harga 

dan keputusan pembelian konsumen honda mobilio. Jurnal Prosiding 

seminar nasional multi disiplin ilmu & call for papers Unisbank ke-

3(Sendi_U 3) 2017.  

Natakusumah, F. A dan Yuliati, A. L (2016).”Pengaruh bauran pemasaran 

terhadap keputusan pembelian(Studi pada Ina Cookies Bandung).”Jurnal 

Manajemen Teori dan Terapan Tahun 9.No. 1,April 2016. 

Peter. J. Paul & Jerry C. Olson 2013. Consumer Behavior & Marketing Strategy. 

PT Indeks(Gramedia Group) Jakarta. 

Pratisitia, A, L, Walukow, Mananeke. M dan Sepang. J (2014).”Pengaruh kualitas 

produk, harga, promosi dan lokasi terhadap keputusan pembelian konsmen 

di Bentenan center sonder Minahasa”.Jurnal EMBA Vol.2 No.3 September 

2014,Hal.1737-1749. 

Pratiwi, K. N (2017).”Pengaruh bauran pemasaran dan kualitas pelayanan 

terhadap keputusan pembelian Restauran Dermaga Seafood”.Jurnal Ilmu 

Dan Riset Manajemen Volume 6,Nomor 10,Oktober 2017. 

Riduwan. 2004. Metode dan Teknik menyusun Thesis. Cetakan kedua. Alfabeta. 

Bandung. 



54 
 

 
 

Romadhoni, M (2015).”Pengaruh citra merek(Brand Image)terhadap pengambilan 

keputusan pembelian sepatu Nike pada mahasiswa FIK UNY”. E-journal 

2015. 

Simamora, Henry. 1995. Manajemen Sumber Daya Manusia. Jakarta: STIE 

YKPN. 

Sugiyono. 2013. Metode Penelitian Manajemen. Bandung:Alfabeta. 

Sugiyono. 2014. Metode Penelitian Pendidikan Pendekatan Kuantitatif, 

Kualitatif, dan R&D. Bandung: Alfabeta. 

Sugiyono. 2012. Metode Penelitian Bisnis.Bndung : Alfabeta. 

Tjiptono, F. 2014. Pemasaran Jasa- prinsip, penerapan, penelitian, Andy Offset.  

Tjiptono, F. 2015. Strategi Pemasaran, Edisi 4, Penerbit Andi Offset. 

Memah, D, Tumbel, A. L dan Rate, P. N (2015). “Pengaruh bauran pemasaran 

terhadap keputusan pembelian di pasar tradisional (studi pada pasar 

tradisional di kota manado)”. Jurnal LPPM Bidang EkoSosBudKum 
Volume 2 Nomor 2 Tahun 2015 Edisi  Oktober. 

Widyaningrum, N. A (2017).”Dampak bauran pemasaran terhadap minat beli 

konsumen pada produk crispy rice crackers”.Jurnal Manajemen and Start-

Up Bisnis volume, Nomor 6, Februari 2017. 

 

 


