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MOTTO 

MAN JADDA WAJADA 

MAN SARA ALA DARBI WASHALA 

“Maka sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan. 

Sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan.” 

(QS. Al Insyirah : 5-6) 

“Barang siapa yang bersungguh-sungguh, sesunggguhnya kesungguhan tersebut 

untuk kebaikan dirinya sendiri.” 
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