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MOTTO 

“Sesuatu Masalah Yang Masih Terlihat Oleh Mata Dan Dapat Terjamah Oleh 

Kulit, Pasti Memiliki Solusi ” 

(Simbah) 

 

 “Sesungguhnya Sesudah Kesulitan Itu Ada Kemudahan, Sesungguhnya Sesudah 

Kesulitan Itu Ada Kemudahan” 

(Al-Insyirah: 5-6) 

 

“Kau Tak Pernah Tau Nasib Lebih Buruk Macam Apa yang Telah Dihindarkan 

oleh Nasib Buruk Darimu” 

(Comac McCarthy) 
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