ANALISIS PENGARUH DESAIN PRODUK, PERSEPSI KUALITAS PRODUK,
PERSEPSI HARGA, DAN PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN PADA KONSUMEN BATIK KULON PROGO

ANALYSIS OF THE EFFECT OF PRODUCT DESIGN, PRODUCT
QUALITY PERCEPTIONS, PRICE PERCEPTIONS, AND PROMOTION OF
PURCHASING DECISIONS ONBATIK KULON PROGO CONSUMER

SKRIPSI

Oleh :

Hasti Nuraeni
20140410047

PROGRAM STUDI MANAJEMEN
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH YOGYAKARTA
2019



SKRIPSI

ANALISIS PENGARUH DESAIN PRODUK, PERSEPSI KUALITAS PRODUK,
PERSEPSI HARGA, DAN PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
PADA KONSUMEN BATIK KULON PROGO

ANALYSIS OF THE EFFECT OF PRODUCT DESIGN, PRODUCT
QUALITY PERCEPTIONS, PRICE PERCEPTIONS, AND PROMOTION OF
PURCHASING DECISIONS ON BATIK KULON PROGO CONSUMER

Diajukan OQleh :
Hasti Nuraeni

20140410047

Telah disetujui Dosen Pembimbing Tanggal 08 Marert 2019
Pembimbing

[

Sutrisno Wibowo, S.E.. MM.
NIK : 19690801199303143030

S

i



SKRIPSI

ANALISIS PENGARUH DESAIN PRODUK, PERSEPSI KUALITAS PRODUK,
PERSEPSI HARGA, DAN PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
PADA KONSUMEN BATIK KULON PROGO

ANALYSIS OF THE EFFECT OF PRODUCT DESIGN, PRODUCT
QUALITY PERCEPTIONS, PRICE PERCEPTIONS, AND PROMOTION OF
PURCHASING DECISIONS ONBATIK KULON PROGO CONSUMER

Diajukan Oleh :

Hasti Nuraeni
20140410047

Skripsi ini telah Dipertahankan dan Disahkan di Depan Dewan Penguji
Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Universitas Muhammadivah Yogyakarta

Tanggal 12 Juli 2019

Yang terdiri

_Aiti Pyah Handayani. SE.. M.Si
/_ Ketua Tim Penguji

Sutrisno Wibowo. S.E., MM. Retno | idotvati PA.. SE.. Ph.D
Anggota Tim Penguji Anggeta Tim Penguji

Rizal Yaya, SE\ML.SC.
NIK : 1973218199904 143066

i



PERNYATAAN

Dengan ini saya,
Nama : Hasti Nuraeni

No. Mahasiswa 120140410047

Menyatakan bahwa skripsi ini dengan judul: “ANALISIS PENGARUH
DESAIN PRODUK, PERSEPSI KUALITAS PRODUK, PERSEPSI
HARGA, DAN PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA
KONSUMEN BATIK KULON PROGO” tidak terdapat karya yang pernah
diajukan untuk memperoleh gelar kesarjanaan di suatu Perguruan Tinggi, dan
sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya atau pendapat yang pernah
ditulis atau diterbitkan oleh orang lain, kecuali yang secara tertulis diacu dalam
naskah ini dan disebutkan dalam Daftar Pustaka. Apabila ternyata dalam skripsi
ini diketahui terdapat karya atau pendapat yang pernah ditulis atau diterbitkan

oleh orang lain maka saya bersedia karya tersebut dibatalkan.

Yogyakarta, 08 Maret 2019

Yang membuat pernyataan,

iv



MOTTO
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INTISARI

Penelitian ini yaitu untuk mengetahui faktor-faktor yang mempengaruhi
keputusan  pembelian  konsumen  batik  Kulon  Progo.Faktor  yang
mempengaruhinya yaitu desain produk, persepsi kualitas produk, persepsi harga,
dan promosi.

Populasi pada penelitian ini yaitu konsumen batik Kulon Progo. Pemilihan
sampel dengan menggunakan teknik purposive sampling. Dalam penelitian ini
data yang digunakan vyaitu data primer. Data dikumpulkan dengan cara
mendistribusikan kuisioner kepada responden yaitu konsumen Batik Kulon Progo.
Metode analisis yang digunakan yaitu regresi linear berganda dengan alat bantu
program SPSS for windowsv.22.

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa desain produk, dan promosi
tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen. Sedangkan persepsi
kualitas produk, dan persepsi harga berpengaruh positif signifikan terhadap
keputusan pembelian konsumen.

Kata kunci :  desain produk, persepsi kualitas produk, persepsi harga, promosi,
keputusan pembelian.
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ABTRACK

This research is to find out the factors that influence the purchasing
decisions of Kulon Progo batik consumers. The factors that influence it are
product design, product quality perception, price perception, and promotion.

The population in this study is batik consumers Kulon Progo. Sample
selection using purposive sampling technique. In this study the data used is
primary data. Data is collected by distributing questionnaires to respondents,
namely consumers of Batik Kulon Progo. The analytical method used is multiple
linear regression with the SPSS for Windows v.22 tool.

The result of this indicate thaat product design and promotion have no
effect on coonsumer purchasing decisions. While perceptons of product quality,
an perceived prices have a significant positive effect on coonsumer purchasing
decisions.

Keywords :  product design, perception product quality, price perception,
promotion, purchasing decision.
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