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MOTTO

QS Al Mujadalah Ayat 11

Wabhai orang-orang yang beriman. Apabila dikatakan kepadamu,Berilah
kelapangan di dalam majelis, maka lapangkanlah, niscaya Allah akan memberi
kelapangan untukmu. Dan apabila dikatakan berdirilah kamu, maka berdirilah,

niscaya Allah akan mengangkat derajat orang-orang yang beriman diantara kamu

dan orang-orang yang berilmu beberapa derajat.

Barangsiapa menempuh jalan menuntut ilmu, maka Allah akan mempermudah

jalan baginya menuju surga.

(Hadits Riwayat Tirmidzi)

Barang siapa menghendaki dunia, maka haruslah dengan ilmu. Barangsiapa
menghendaki akhirat, maka haruslah dengan ilmu. Dan barangsiapa menghendaki

keduanya, maka haruslah dengan ilmu juga.

( Imam Syafi’i)
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