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 Studi ini berusaha menganalisis tentang strategi kreatif Surat Kabar Harian 
(SKH) Harian Jogja dalam meningkatkan pembaca. Adapun hal yang melatar 
belakangi penelitian ini yakni kemajuan teknologi dalam menyebarkan berita 
dengan cepat yang membuat menurunnya minat masyarakat terhadap surat kabar 
harian. 
 
 Metodologi yang digunakan dalam studi ini bersifat deskriptif kualitatif 
yang mengandalkan sumber dari wawancara mendalam pada informan dan 
observasi pada objek penelitian. Teknik pengambilan informan menggunakan 
purposive sampling yakni pengambilan informan menggunakan pertimbangan 
tertentu. Isi dari studi ini berupa uraian data dan analisis kritis penulis berdasarkan 
hasil pengamatan dan data yang diperoleh.  
 
 Hasil Penelitian memperlihatkan proses pembuatan strategi kreatif Harian 
Jogja berawal dari menentukan konten yang menarik, tata letak dan pemasaran. 
Konten berkualitas didukung oleh tata letak menarik yang menjadi ciri khas 
Harian Jogja adalah strategi untuk menarik minat calon pembaca.  
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This study tried to analize about the Harian Jogja daily newspaper 
creative strategy in increasing readers. As for the background of this research is 
the advancement of technology in spreading news quickly which makes the 
public’s interest in daily newspaper decrease.  

 The method applied in this study was qualitative descriptive relied on the 
source from in depth interview to informant and observation toward the study 
objects. This study contained data description and writer’s critical analysis based 
on the observation result and the data obtained.  

 The conclusion from this study showing that the creative strategy of 
Harian Jogja begins with determining interesting content, layout and marketing. 
Quality content supported by attractive layouts that are characteristic of Harian 
Jogja is a strategy to attract potential readers.  
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