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“Sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan” 

QS Al Insyirah ayat 6 

 

 

 

ةِ 
َّ
جَن

ْ
 ال

َ
ا إِلَ

ً
رِيق

َ
 بِهِ ط

ُ
ه

َ
ُ ل لَ اللَّه مًا سَهَّ

ْ
مِسُ فِيهِ عِل

َ
ت
ْ
ا يَل

ً
رِيق

َ
 ط

َ
ك

َ
 وَمَنْ سَل

“Siapa yang menempuh jalan untuk mencari ilmu, maka Allah Mudahkan 

Baginya jalan menuju surga.” (HR. Muslim) 

 

 

 

“Sukses bukan dimulai dari mengakumulasikan kekayaan,  

melainkan dari mendistribusikan kebahagiaan..”  
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