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Indogrosir Yogyakarta. This study sampled
<camnlina techniaties and ntirnos<ive samling te


mailto:relif59@gmail.com

letak toko dan pengemasan produk saja. Teta
konsumen. Ada yang menggunakan pendekat
pemberian sampel, kupon dan sebagainya. °
mengeluarkan dan memasarkan produk private
store brand merupakan merek yang dimiliki
2011). Private label berguna untuk membedak
Produk iIni biasanya hanya diproduksi ole
Hypermart, Transmart, Giant, Indogrosir, Lott

Para ahli telah mencoba meneliti menger
peritel. Penelitian yang dilakukan oleh Bao et
variasi kualitas dari produk yang ditawar
Penelitian Wu et al. (2011) menjelaskan bahw
pengaruh langsung dan positif pada keputusz
penelitian tersebut menjelaskan bahwa citra to
penting untuk mendorong minat pembelian pro

KERANGKA PEMIKIRAN D;

Private label atau yang juga dikenal
dimiliki dan dikembangkan oleh peritel (Bao
yang diproduksi oleh perusahaan pemasok ye
memproduksi barang-barang dagangan deng
Produk-produk private label biasanya hanya ¢
Khusus yang telah ditentukan oleh peritel.

Membangun citra menjadi sangat pe



Hipotesis Penelitian

H1 : Citra toko berpengaruh positif dan signifil
H2 : Citra toko berpengaruh positif dan signifil
H3: Variasi kualitas berpengaruh positif
dipersepsikan.

H4: Variasi kualitas berpengaruh positif dan si
H5 : Product Signatureness berpengaruh p
dipersepsikan.

H6 : Product Signatureness berpengaruh positi
H7 : Kualitas yang dipersepsikan berpengarul
pembelian.

METODE P

Objek dan Subjek Penelitian
Objek dalam penelitian Ini adalah produk p
subjek dalam penelitian ini adalah konsumen I

Jenis Data

Penelitian ini menggunakan jenis data primer,
atau tangan pertama secara langsung yang nant
rangka menjawab rumusan masalah yang diteli



HASIL AN/

Outer model dalam PLS adals
menilal validitas dan reliabilitas model
model pengukuran validitas konver
reliability (CR) dihasilkan. Berdasark
outer model:

Indikator CT VK
CT1 0,61 -
CT2 0,57 -
CT3 0,58 -
CT4 0,63 -
CT5 0,58 -
CT6 0,68 -
CT7 0,65 -
VK1 - 0,66
VK2 - 0,63
VK3 - 0,65
VK4 - 0,64
PS1 - -
PS2 - -
PS3 - -
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Tabel

Hipotesis Pengaruh Koefi
penga
Hibotesis Citra toko --->
P 1 kualitas yang 0,6
dipersepsikan
Hipotesis | Citra toko --->
: : 0,4
2 minat pembelian
Hipotesis Variasi kualitas --->
P kualitas yang 0,4
3 ) :
dipersepsikan
Hipotesis | Variasi kualitas --->
: : 0,4
4 minat pembelian
Product
Hipotesis | signatureness --->
- -0,C
5 kualitas yang
dipersepsikan
Hipotesis Product
P 5 signatureness ----> -0,C
minat pembelian
: : Kualitas yang
H'p%tES'S dipersepsikan ---> 0,4
minat pembelian

Berdasarkan tabel di atas dapat diterangkal

Pengaruh Citra toko terhadap kualitas yang dip



dapat disimpulkan terdapat pengaruh yang posi
terhadap minat pembelian.

PEMBA

Pengaruh Citra toko terhadap kualitas yanc
Hasil penelitian menunjukkan bahwa citra tok
kualitas yang dipersepsikan di Indogrosir, yan
0,64 dan probabilitasnya 0,04 (< 0,05). Hal i
dari Indogrosir mampu meningkatkan kualitas
akan menurunkan kualitas yang dipersepsika
menyatakan citra toko berpengaruh terhadap kit

Pengaruh citra toko terhadap minat pembel
Hasil penelitian menunjukkan bahwa citra tok
minat pembelian di Indogrosir, yang dibuktike
probabilitasnya 0,05 (< 0,05). Hal ini beral
Indogrosir mampu meningkatkan minat pembe
menurunkan minat pembelian pelanggan di
menyatakan citra toko berpengaruh terhadap m

Pengaruh variasi kualitas terhadap kualitas
Hasil penelitian menunjukkan bahwa variasi



Pengaruh product signatureness ternadap
Hasil penelitian menunjukkan bahwa produ
minat pembelian pelanggan di Indogrosir, yan
-0,00 dan probabilitasnya 0,12 (> 0,05).

Pengaruh kualitas yang dipersepsikan terha
Hasil penelitian menunjukkan bahwa kualitas
signifikan terhadap minat pembelian di Indoc
pengaruh= 0,44 dan probabilitasnya 0,05 (<
dipersepsikan yang semakin baik dari Indogr
pelanggan, sebaliknya semakin buruk kualitas
pembelian pelanggan di Indogrosir.

Simpulan

Berdasarkan hasil penelitian yang
sebagal berikut:

1. Citra toko berpengaruh positif dan sic
Berarti semakin positif citra toko Indo
dipersepsikan pelanggan.

2. Citra toko berpengaruh positif dan s
berarti semakin positif citra toko |
pembelian pelanggan.

3. Variasi kualitas berpengaruh posit
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