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INTISARI 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis faktor-faktor yang mempengaruhi 

UMKM mengambil pembiayaan syariah dengan religiusitas sebagai variabel 

moderasi. Variabel independen dalam penelitian ini adalah pengetahuan produk, 

prinsip bagi hasil, persepsi riba, religiusitas, perencanaan strategis. Variabel 

dependen dalam penelitian ini adalah keputusan UMKM mengambil pembiayaan 

syariah. Variabel moderasi dalam penelitian ini adalah religiusitas. Populasi dari 

penelitian ini adalah UMKM yang berada di wilayah D.I. Yogyakarta. Teknik 

sampling yang digunakan dalam penelitian ini adalah purposive sampling. Analisis 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah regresi linier berganda dengan SPSS 

15.0 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa pengetahuan produk tidak 

berpengaruh terhadap keputusan UMKM mengambil pembiayaan syariah, prinsip 

bagi hasil berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan UMKM 

mengambil pembiayaan syariah, persepsi riba berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan UMKM mengambil pembiayaan syariah, religiusitas 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan UMKM mengambil 

pembiayaan syariah, dan perencanaan strategis tidak berpengaruh terhadap 

keputusan UMKM mengambil pembiayaan syariah, religiusitas tidak memperkuat 

pengaruh prinsip bagi hasil terhadap keputusan UMKM mengambil pembiayaan 

syariah, religiusitas tidak memperkuat pengaruh persepsi riba terhadap keputusan 

UMKM mengambil pembiayaan syariah. 

Kata Kunci : Pengetahuan Produk, Prinsip Bagi Hasil, Persepsi Riba, Religiusitas, 

Perencanaan Strategis. 
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ABSTRACT 

This study aims to analyze the factors that effect UMKM taking sharia 

financing with religiosity as a moderating variable. The independent variables in 

this study are product knowledge, the principle of profit sharing, perceive of riba, 

religiosity, and strategic planning. The dependent variable in this study is the 

decision of UMKM to take sharia financing. The moderating variable in this study 

is religiosity. The population of this study is UMKM in the region D.I Yogyakarta. 

The sampling technique used in this study was purposive sampling. The analysis 

used in this study is multiple linear regression with SPSS 15.0 

The results of this study indicate that product knowledge does not affect the 

decision of UMKM to take sharia financing, the principle of profit sharing has a 

positive and significant effect on the decisions of UMKM to take sharia financing, 

the perceive of riba has a positive and significant effect on the decisions of UMKM 

to take sharia financing, religiosity has a positive and significant effect on decisions 

UMKM take sharia financing, and strategic planning does not affect the decision of 

UMKM to take sharia financing, religiosity does not strengthen the effect of the 

principle of profit sharing on MSME decisions taking sharia financing, religiosity 

does not strenghthen the effect of  perceive of riba of UMKM decisions in taking 

sharia financing. 

Keywords: Product Knowledge, Principles of Profit Sharing, Usury Perception, 

Religiosity,StrategicPlanning. 

 


