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MOTTO 

 

“Cukuplah ilmu itu menjadi keutamaan bagi seseorang, ia 

bangga manakala disebut sebagai seorang yang berilmu. Ia 
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membaca Kitabullah serta saling mempelajarinya kecuali 

akan turun kepada mereka ketenangan  dan rahmat serta 
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dihadapan para malaikat.” 
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