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 MOTTO 

  

  

 

“Hargai dan belajar dari proses, hidup tak 

semudah makan kuaci” 
 

-Sukma Surya Wijaya- 

 

“Jatuh satu kali, bangkit berkali-kali. 

Pandangi orang-orang di belakangmu yang 

berdarah dan bernanah demi tegaknya 

langkahmu” 

 
-Sukma Surya Wijaya- 

 

“Hiduplah seperti pohon kayu yang lebat 

buahnya; hidup di tepi jalan dan dilempari 

orang dengan batu, tetapi dibalas dengan 

buah” 
 

-Abu Bakar Sibli- 

 

“Kemenangan yang seindah-indahnya dan 

sesukar-sukarnya yang boleh direbut oleh 

manusia ialah menundukan diri sendiri”  

-Ibu Kartini- 
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