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Motto 

 

1. “Bertaqwalah kepada Allah, maka Dia akan membimbingmu. Sesungguhnya Allah 

mengetahui segala sesuatu”. (Q.S. Al Baqarah: 282). 

2.  “Cukuplah Allah bagiku, tidak ada Tuhan selain Dia. Hanya kepada-Nya aku 

bertawakal.” (Q.S. At Taubah: 129). 

3.  “Dan janganlah kamu berputus asa dari Rahmat Allah. Sesungguhnya tiada 

berputus asa dari rahmat Allah melainkan orang-orang yang kufur (terhadap karunia 

Allah)”. (Q.S. Yusuf: 87). 

4. “Barang siapa yang keluar untuk mencari ilmu maka ia berada di jalan Allah hingga 

ia pulang”. (HR. Turmudzi). 

5. “Barang siapa yang menghendaki kehidupan dunia maka wajib baginya memiliki 

ilmu, dan barang siapa yang menghendaki kehidupan akhirat maka wajib baginya 

memiliki ilmu, dan barang siapa menghendaki keduanya maka wajib baginya 

memiliki ilmu”. (HR. Turmudzi). 

6. “Ilmu pengetahuan itu bukanlah yang dihapal, melainkan yang memberi manfaat”. 

(Imam Syafi’i). 

7. “Semakin banyak ilmu, semakin lapang hidup. Semakin sedikit ilmu, semakin sempit 

hidup”. (Buya Hamka). 

8. “Kita semua adalah pembelajar, dan wajib belajar dari manapun jua, dan  IlmuNya 

Maha Luas bagi kita sang hamba. Karena hal kecil bagi saya bisa saja menjadi hal 

besar bagi Anda, begitu pula sebaliknya hal kecil bagi Anda bisa saja menjadi hal 

besar bagi saya, karena itu marilah kita berbagi”. (Irma Yanti Febrini). 

9. “If you want to be successful, it’s just this simple. Know what you are doing. Love 

what you are doing. And believe in what you are doing”.  (Jika Anda ingin sukses, 

hanya sesederhana ini. Ketahui apa yang Anda lakukan. Cintai apa yang Anda 

lakukan. Dan percaya pada apa yang Anda lakukan. By Will Rogers). 

10. “Treat everyone with respect and kindness. No exceptions”. (Perlakukan semua 

orang dengan rasa hormat dan kebaikan. Tak ada pengecualian. By Kiana Tom). 
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