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MOTTO 

 

“Be what you want to be” 

“It’s okay to be not perfect” 

 “Dimana ada kemauan disitu ada jalan” 

“ Sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan” 

(Q.S Al-Insyirah : 6) 

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya” 

(Q.S Al-Baqarah :286) 

“Sesungguhnya Allah tidak akan mengubah keadaan suatu kaum sebelum mereka 

mengubah keadaan mereka sendiri” 

(Q.S Ar-Rad :11) 
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