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MOTTO 

 
“Hai orang-orang yang beriman, jadikanlah sabar dan sholatmu sebagai 

penolongmu. Karena sesungguhnya Allah bersama hamba-Nya yang sabar” 

(QS Al BAqarah: 153) 

 

“Pernahkah saat engkau sedang sedih, kecewa tetapi tidak ada orang 

disekitarmu yang dapat kau jadikan tempat curahan hati? Itulah adalah Allah 

yang sedang rindu padamu dan ingin agar kau berbicara pada-Nya” 

(QS Yusuf: 86) 

 

“Tuhan tidak menuntut kita untuk sukses. Tuhan hanya menyuruh kita 

berjuang tanpa henti” 

-Emha Ainun Nadjib- 

 

“Ojo nyerah, ojo sithik-sithik lelah njuk mager. Kabeh ki ono dalane, nek awake 

dewe ora lali marang Gusti lan tetep usaha” 

-Penulis-  
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kedua kakak penulis, Ardy Pratama dan Gema Rahmawan. Penulis ingin 

mengucapkan rasa terimakasih atas segala doa dan dukungan yang telah 

diberikan, sehingga penulis dapat menyelesaikan penelitian ini dan semua ini 

dapat tercapai.  

2. Kepada Ali Nurjatmiko, seseorang yang tidak pernah lelah sebagai tempat 

untuk bersandar dan berkeluh kesah, selalu setia menemani dan memberikan 

motivasi kepada penulis. Penulis juga ingin mengucapkan terimakasih atas 

segala doa dan dukungan yang telah diberikan sehingga skripsi ini dapat 

terselesaikan. 

3. Kepada teman-teman Trah A2N, Menuju S.E, dan Power Puff Girl yang selalu 

memberikan cerita kebahagiaan selama masa perkuliahan, tempat berbagi suka 

dan duka dalam melewati 3,5 tahun masa perkuliahan. Terimakasih bimbingan 

dan semangat yang telah diberikan hingga saat ini. 

4. Kepada teman teman Manajemen angkatan 2016 Universitas Muhammadiyah 
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5. Almamaterku UMY yang memberikan pengetahuan, pengajaran, fasilitas, 

pengalaman dan keluarga selama penulis menempuh pendidikan.  
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 Segala puji bagi Allah Subhanahu Wa Ta’ala yang telah mencurahkan Ridho 

dan Rahmatnya-Nya serta memberikan kemudahan, kesempatan, kesehatan dan 

karunia-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan penulisan skripsi yang berjudul 
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