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HALAMAN PERSEMBAHAN 

 

Alhamdulillah, alhamdulillah, alhamdullilah. Segala puji bagi Allah, Maha 

pemilik segalanya, Maha pemilik waktu. Qodarullah Allah berikan waktu terbaik 

dari segala yang terbaik untuk bisa menyelesaikan proses skripsi ini pada akhir 

tahun 2019. Linda selalu serahkan segala bentuk perjuangan ini hasilnya kepada 

Allah. InsyaaAllah syukur selalu Linda panjatkan kehadirat Allah dalam setiap 

langkah Linda mengambil keputusan. Berbagai bentuk rintangan sudah hamba-

Mu lewati tidak lain karena bantuan besar dari-Mu. Terima kasih yaAllah engkau 

telah buktikan kebesaran-Mu yang sangat tidak disangka-sangka ini. 

Alhamdulliah Allah telah bantu Linda menyelesaikan pertanggungjawaban dunia 

ini dengan ridho-Mu. Semoga Engkau selalu ridhoi setiap langkahku. Berikan 

manfaat atas tulisan ini kepada orang banyak yaAllah, pahamkan orang diluar 

sana ketika membaca tulisanku ini. Maha besar Engkau dengan segala ridho-Mu 

aku sudah sampai ditahap ini. Berikut orang-orang tersayangku yang Allah 

libatkan dalam proses ini:  

1. Untuk Alm. Papah yang insyaAllah sudah tenang disana, Linda 

persembahkan skripsi ini untuk papah. Dengan penuh uraian air mata 

Linda menulis kata persembahan ini untuk papah. Banyak hal yang 

terlewati tanpa Papah. Tapi semoga Allah pertemukan kita di Syurga-Nya 

dan insyaAllah akan Linda ceritakan setiap proses yang terlewati tanpa 
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Papah ini. Terima kasih sudah menjadi tokoh besar dalam hidup Linda. I 

miss u Pah. 

2. Untuk Mamah tercinta, yang tidak pernah mengeluh akan segala bentuk 

kesulitan, tidak pernah menuntut Linda dalam perkuliahan, Linda 

bersyukur punya mamah dan sangat bersyukur support system terbesar 

linda selain vitamin adalah mamah. Secapek apapun Linda, mamah selalu 

lebih capek dari Linda dan mamah selalu terlihat Bahagia. Maaf linda 

belum bisa bahagiain mamah. I love u. 

3. Untuk dua kakakku tercinta terima kasih selalu menjadi pendengar yang 

baik, menjadi kakak yang cerwet buat kebaikan adeknya. Semoga kita 

tetap solid dan bisa banggain papah dan mamah. 

4. Buat mas Lutfi yang juga jadi orang diluar keluarga inti tapi special dihati. 

Terima kasih selalu sabar mendengar sambatan Linda. Terima kasi selalu 

jadi penyemangat dan moodbooster. Mari berjuang untuk hari Bahagia. 

5. Untuk Evi Hafsari, Bella Efrilia, Luluk Sharasati selaku teman yang 

menerima apa adanya, selalu paham kondisiku apapun keadaannya 

6. Untuk Pinasthi teman sepayung, dan seoraganisasi. Reallife akan segera 

datang, terima kasi atas kerandoman dan haha hihi hehe hoho kita yang 

hanya kita aja yang tau. 

7. Terima kasih untuk kak Trisna Risani K dan kak Aisha Wai sebagai duo 

hebat aku yang tiada hentinya menjadi pembimbing hidup dan 

pembimbingan kuliah sampai skripsi.  
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8. Untuk Cindy T K dan Martiana dan Juga Kiki orang-orang dibalik layar 

yang selalu pendukung dalam berbagai prosesku  

9. Untuk Mba Nuri sayang, yang membantu menguatkan utnuk bisa survive 

dan istiqomah dan membantu mengecek abtrak Bahasa inggrisku, hehe 

10. Teman-teman PMYku sayang 

11. Teman-teman Cucu mbah 
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KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur peneliti haturkan kepada Allah SWT yang mana selalu mendampingi 

disetiap langkah penulis kemanapun dan kapanpun. Tidak hanya rasa syukur, penulis 

juga ingin berterima kasih kepada Allah SWT atas karunia dan ridhonya dalam 

menjalankan proses penelitian untuk tugas akhir skripsi dalam rangka memperoleh 

gelar sarjana. Alhamdulillah bisa berjalan dengan lancar tanpa suatu apapun sehingga 

penulis sudah bisa sampai pada tahap terakhir proses penelitian ini.  

Tidak hanya itu, dalam proses perkualiahan selama empat tahun dan juga proses 

penelitian ini, peneliti melibatkan banyak pihak yang sangat berpengaruh atas 

kesuksesan dan kelancaran proses ini. Penulis mengucapkan terima kasih atas 

kebaikan hatinya dengan senang hati membantu dalam bentuk apapun pada proses 

ini. Terkhusus peneliti ingin mengucapakan terima kasih kepada:  

1. Bapak Haryadi Arief Nuur Rasyid S.IP, M.Sc selaku Kepala Program Studi 

Ilmu Komunikasi Universitas Muhammadiyah Yogyakarta  

2. Bapak Aswad Ishak, S.IP., M.Si selaku dosen pembimbing skripsi saya 

selama proses skripsi saya yang sangat baik hati, tidak baperan dan sangat 

sabar  
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Mas Erwan  selaku dosen penguji saya 
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yang penuh drama ini dengan sabar dan selalu suppor saya, terima kasih pak 

Jono 
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