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PRAKATA

Desain Pesan dan Periklanan merupakan mata kuliah wajib bagi mahasiswa semester 5
Program Studi Agribisnis. Salah satu tujuan dari mata kuliah ini adalah menjadi sarana
untuk memenuhi salah satu kompetensi lulusan agribisnis sebagai seorang manajer dan
entrepreneur yang mampu merancang dan mengoperasikan pengembangan unit bisnis
serta jejaring usaha agribisnis yang inovatif, menciptakan nilai tambah dan berwawasan
lingkungan. Pemenuhan kompetensi itu di dapat salah satunya dengan mempunyai
kemampuan menjalankan bisnis yang efisien dan efektif dalam hal ini khususnya di
kegiatan pemasaran produk melalui kemampuan mendesain dan menyampaikan pesan

yang efektif dan efisien kepada target pasar (konsumen).
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BLOK Bahan Kajian Materi Kuliah/Sub Bahan Kajian
1  Konsep Dasar Periklanan
Kedudukan, Fungsi dan Macam-Macam
A Konsep Dasar Periklanan Pendekatan Pesan Periklanan

3 Sejarah dan Perkembangan Industri Jasa
Periklanan

IMC dan Periklanan

Segmentasi dan Positioning dalam
Periklanan

Komunikasi Pemasaran
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Kreativitas dalam Periklanan
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7  Produksi Iklan Cetak, Radio, TV
8

Produksi dan Kreativitas

C Iklan Produksi Iklan Internet dan Sosial Media
9  Etika dalam Iklan
10 Creative Brief
11 Periklanan dan Media
D Media Periklanan 12 Perencanaan, Anggaran dan Pemilihan
Media Periklanan
E Manajemen Agensi 13 Bisnis dan Cara Kerja Agensi Periklanan
Periklanan 14 Hubungan Agen dan Klien
E Periklanan Produk 15 Urgensi Iklan dalam Pemasaran Pertanian
Pertanian 16 Iklan Produk Pertanian
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KONSEP DASAR PERIKLANAN

Ini merupakan blok pertama dalam kuliah Desain Pesan dan Periklanan. Ada tiga
topik bahasan yang disampaikan selama 3 kali pertamuan (pekan) kuliah yaitu:

1. Konsep Dasar Periklanan
2. Kedudukan, Fungsi dan Macam-Macam Pendekatan Pesan Periklanan
3. Sejarah dan Perkembangan Industri Jasa Periklanan



Bab I. Konsep Dasar Periklanan

Bab ini membahas mengenai konsep dasar periklanan. Dibahas juga mengenai
hubungan kegiatan pemasaran dengan kegiatan periklanan. Setelah mengikuti kuliah bab
ini, mahasiswa diharapkan memahami konteks hubungan antara kegiatan pemasaran dan

periklanan dan memahami konsep dasar dari adanya kegiatan periklan dalam bisnis.

Diantara yang menjadi pembahasan dalam bab ini adalah:
e Pengantar Periklanan

e Hubungan Kegiatan Pemasaran dan Periklanan,

e Marketing Mix

75«’(154. ¢ Lecture

+ Beview Marketing and Marketing Mix
+ Hubungan marketing dan periklanan
+ Memahami Xonsep dan Definisi Periklanan

+ Hemahami Peran. Fungsi dan Tujuan Iklan
+ Bemahami Sejarah dan Perkembangan Periklanan

Konsep Dasar dan - -
o s . ecture 2019
Sejarah Periklanan Weri Abudi, S, A g

Ads. Concept

Kata “lklan":
» Berazal dar Tlan”
» Bahasza Arab
» Arti: “mengumumkan”

Kata "Advertiz="
= Bzhazs Inggris
“advertizing” dan bahaza
Belanda “advententie”
» Bzhaza Latin “sdverters”
berarti “mengafhkan
perhatan”

Ads. Definition
Ingtitute of Practtianorsin Aderising {IP):

“periklanan adalzh mengupayzkan suate pesan penjualan
yang s=persuas T mungkin kepada calon pembel yang paling
tepat atas suate produk [barang/jaza) tertentu dengan bizya
semurzh-murzghnya.”

“Iklan dapat membuat seseorang membs
sesyaty yang tdak dbutuhkan atau
dinginkan dan bahkan rela membayar
dengan harga l=bh maha”






