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§ Menggunakan foto profil yang mudah dikenali

§ Keselarasan antara cover photo, pinned post dan profile CTA 
(Call to Action) untuk kegiatan promosi bisnis

§ Menentukan target untuk organic post
§ Post pada waktu yang tepat



§ Membiarkan bagian “About” kosong

§ Terlalu sering update post

§ Mengabaikan multimedia post

§ Respon yang lambat

§ Banyak berasumsi



§ Keduanya memiliki fungsi yang berbeda terhadap bisnis Anda.

§ Facebook pages biasanya digunakan secara resmi oleh suatu
organisasi, bisnis, artis atau brand untuk berkomunikasi dengan
orang-orang yang memang menyukai mereka



§ Semua informasi bersifat publik, siapapun bisa mengaksesnya

§ Semua orang bisa menyukai Facebook pages apapun, dan akan
mendapatkan news feed terbaru dari pages yang disukainya

§ Pemilik pages bisa mengatur halaman pages dan menggunggah
post, kemudian akan tampil pada news feed orang-orang yang 
menyukainya



§ Facebook Group bisa menjadi tempat bagi orang-orang untuk
saling berkomunikasi dalam membahas suatu hal. Anda
sebaiknya memilih Facebook group apabila Anda ingin:

§ Privasi terjaga, karena hanya anggota group saja yang bisa
mengakses semua konten

§ Menyaring orang yang masuk ke dalam komunitas Anda (Anda
bisa menjadikan group Anda menjadi closed group)

§ Hanya anggota group saja yang akan mendapatkan notifikasi
berupa chat, post, foto, video, dokumen, notes, dan event 
terbaru



§ Dalam dunia online marketing, cara yang efektif untuk
mendapatkan uang dari Facebook bisa ditentukan dengan konten
yang Anda buat.

§ Sekali lagi, bahwa konten yang menarik bisa meningkatkan 
engagement dan menambah jumlah customer!

§ Dengan begitu, Anda sebaiknya menentukan jenis konten yang 
diunggah ke halaman Facebook, karena tidak semua jenis
konten memiliki efek yang baik dan menguntungkan.



§ Konten visual berupa foto dan video

§ Konten yang mengajak audiens untuk ikut serta



§ Berdasarkan data di atas, postingan yang disertai dengan foto
dan video mampu meningkatkan engagement hingga 180% lebih
banyak dibandingkan postingan biasa.



§ Konten berupa pertanyaan dan kuis fill-in-the-blank terbukti
mampu meningkatkan engagement hingga 90% lebih banyak
dibandingkan konten tulisan lainnya.

§ Dengan konten ini orang akan tertarik untuk menjawab
pertanyaan-pertanyaan dari Anda.

§ Selain itu konten berupa Call to Action dan share post dari para
fans juga efektif untuk meningkatkan ketertarikan mereka.
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