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PERNYATAAN

Dengan ini saya,

Nama : Heppy Suseno

Nomor Mahasiswa  : 20010410246
Menyatakan bahwa skripsi ini dengan judul: “Pengaruh Pengetahuan Tentang
Taktik Memasang Iklan, Penghargaan Diri, Kerentanan Konsumen dan
Pengetahuan Produk Konsumen Pada Skeptisme Remaja Terhadap Iklan Televisi”
tidak terdapat karya yang pernah diajukan untuk memperoleh gelar kesarjanaan di
suatu perguruan tinggi, dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya
atau pendapat yang pernah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain, kecuali yang
secara tertulis diacu dalam naskan ini dan disebutkan dalam Daftar Pustaka.

Apabila ternyata dalam skripsi ini diketahui terdapat karya atau pendapat yang

narnah Aifitlic aton Aitavhitl-nn Alalh o Acnses Jate caalean mmeen imann A0 Vot L..a



MOTTO DAN PERSEMBAHAN

MOTTO

Sesungguhnya Allah tidak akan mengubah keadaan suatu kaum

sehingga mereka merubah keadaan yang ada pada diri mereka sendiri

(QS: Arra’d, 11)

Persembahan

Sebuah karya yang sangat sederhana dan jauh dari kata sempurna,penuh
pengorbanan,perjuangan,kesabaran dan momen yang tidak akan aku lupakan
sepanjang hidupku,aku persembahkan kepada Allah SWT yang menguasai detak
jantungku.

“ Semoga menjadi amal ibadahku, engkaulah tempat aku memohon dan berdoa «
> Ibuku Sutami yang terhebat, yang cinta kasih dan ketulusannya tetap

terpatri dalam relief nuraniku yang tak mampu aku membalasnya.

» Bapakku Sukardi yang terkuat yang sabar dan kasih tegasnya mampu
membuatku tangguh dan selalu ceria,trima kasih atas pengorbanan kepada
aku yang tidak terungkapkan.mungkin baru ini yang bias aku

persembahkan sebagai salah satu wujud baktiku padamu.

» Adik-adikku Ewik dan siper, terima kasih atas motifasinya,ceria

kalian,hingga aku tetap semangat.

b T v o enmenster dmer et mem et 1ot Lrrvevrstr  cvevans v ivrs ot ircisrm dmdals Thlacer ot el ae
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dengan rencana indah kita...

Sahabat terbaikku,teman kost  priyangan,teman kuliah,teman
seperjuangan,temen mapawima,.Terima kasih karena telah mengenalkan
apa arti persahabatan, kebersamaan, toleransi, tolong menolong dan

berbagi dalam suka maupun duka.

Cinta, malam, pagi,kesunyian, kesalahan hidup, waktu, air mata, serta
puku-buku dan seluruh isi kamarku sebagai saksi bagi keluh kesahku dan

air mataku selama ini

Almamaterku tercinta

Touk kost yang sudah memberiku tempat untuk tidur.

Seluruh warung makan yang ada diyogyakarta yang telah memberikan

kehidupan selama menyelesaikan studiku ini.
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INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh pengetahuan taktik
memasang iklan, penghargaan diri, kerentanan konsumen, dan pengetahuan
produk konsumen pada skeptisme remaja terhadap iklan televisi. Penelitian ini
dilakukan untuk mengidentifikasi apakah taktik memasang iklan, penghargaah
diri, kerentanan konsumen, dan pengetahuan produk berpengaruh pada skeptisme
remaja terhadap iklan televisi.

Penelitian dilakukan dengan survey, untuk mengumpulkan data penelitian
dilakukan dengan menyebarkan kuesioner. Kuesioner disebarkan kepada 115
siswa/siswi SMU Bopkri 1 dan SMU Muhammadiyah 3 di Yogyakarta.
Demografi responden dalam penelitian dianalisis dengan statistik deskribtif.
Kualitas instrumen yang dihasilkan dalam penelitian ini diuji dengan yji validitas
dan uji reliabilitas. Hipotesis penelitian diuji dengan regresi berganda untuk
mengetahui pengaruhnya terhadap skeptisme remaja.

Kesimpulan dari penelitian ini menunjukkan bahwa penghargan diri,
kerentanan konsumen dan pengetahuan produk berpengaruh signifikan terhadap
skeptisme remaja, sedangkan pengetahuan taktik memasang iklan tidak
berpengaruh signifikan terhadap skeptisme remaja.

Kata Kunci: taktik memasang iklan, penghargaan diri, kerentanan konsumen
Pengetahuan produk, skeptisme remaja ‘
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KATA PENGANTAR
Assalamu’alaikum, wr; wb.
Puji syukur peneliti panjatkan kehadirat Allah SWT yang telah
melimpahkan rahmat dan hidayahNya berupa kenikmatan iman dan Islam yang
tak ternilai harganya. Sebab dengan seijinNya petjuangan dalam menyusun skripsi
ini dapat tersclesaikan. Shalawat dan salam senantiasa tercurahkan kepada
junjungan kita Nabi Muhammad SAW yang menjadi tauladan bagi umatnya
sampai akhir jaman.
Penyusunan skripsi ini merupakan salah satu syarat untuk memperoleh gelar
Sarjana Ekonomi pada Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah
Yogyakarta. Penyelesaian skripsi ini tidak lepas dari semua pihak yang membantu
penulis. Oleh karena itu dalam kesempatan ini penulis ingin menyampaikan
terimakasih kepada:
1. Bapak Ir HM Dasron Hamid MSc selaku rektor Universitas
Muhammadiyah Yogyakarta.

2. Bapak Dr. Nano Prawoto SE,MSi, selaku Dekan Fakultas Ekonomi
Universitas Muhammadiyah Yogyakarta,

3. Ibu Ika Nurul Qamari SE, Msi, selaku dosem pembimbing skripsi.

4. Tbu Meika Kurnia Puji RDA, SE, MSi, selaku dosen pembimbing

akademik.
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6. Orang tuaku yang telah mendoakan dan memberi motivasi serta
segalanya sehingga skripsi ini dapat terselesaikan.
7. Semua pihak yangtidak dapat penulis sebutkan satu persatu dalam
kesempatan ini.
Peneliti menyadari bahwa masih ada kekurangan dalam sistematika maupun
isi yang ada dalam penulisan ini. Oleh karena itu kritik dan saran dari pembaca

sangat peneliti harapkan untuk memperbaiki penyusunan karya ilmiah ini.
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