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MOTTO

“Man Jadda Wajada”

“There is a will, there is a way”

“Barangsiapa bersungguh-sungguh pasti akan mendapatkan hasil”

“Sesungguhnya Allah tidak akan mengubah nasib suatu kaum hingga mereka mengubah diri
mereka sendiri”’

(Q.S. Ar-Ra’d:11)

“Allah mengangkat orang-orang beriman di antara kamu dan juga orang-orang yang
dikaruniai ilmu pengetahuan hingga beberapa derajat”

(Al-Mujadalah : 11)

“Engkau tak dapat meraih ilmu kecuali dengan enam hal yaitu cerdas,selalu ingin tahu, tabah,
punya bekal dalam menuntut ilmu, bimbingan dari guru dan dalam waktu yang lama”

(Ali bin Abi Thalib)
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