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MOTTO

Hiduplah engkau seberapapun lamanya, namun engkau pasti akan mati, Cintailah siapa saja yang
engkau suka, namun engkau pasti akan berpisah dengannya
Berbuatlah semaumu namun engkau pasti akan mendapat balasannya, Barangsiapa ridha dengan
rizki yang telah Allah berika, maka ia akan tenang di dunia dan akhirat
Barangsiapa dapat menundukkan nafsu syahwatnya, maka ia akan menjadi orang yang mulia di
dunia dan di akhirat
Barangsiapa merasa cukup, sehingga tidak mengharapkan pemberian orang lain, maka dia akan
selamat di dunia dan di akhirat
Barangsiapa dapat memelihara lisannya maka dia akan selamat di dunia dan di akhirat

(Imam Nawawi al Bantani)

Barangsiapa tidak mau merasakan pahiitnya belajar ia akan merasakan hinanya kebodohan
sepanjang hidupnya
(Imam Syafi’1)

Bila engkau ingin satu, maka jangan ambil dua. Karena satu menggenapkan, tapi dua
melenyapkan (filosofi kopi)



PERSEMBAHAN

Saya persembahkan karya kecil ini untuk cahaya hidup yang senantiasa ada saat suka maupun
duka, selalu setia mendampingi meskipun kalian jauh disana.

Saat kulemah tak berdaya kalian selalu menjadi energi positif bagi penulis, selalu dengan ikhlas
memanjatkan doa untuk putra tercinta dalam setiap sujudnya.

Bapak Yono, terima kasih untuk menjadi panutan sekaligus guru didalam kehidupan yang
selalu mengajaran betapa hidup itu harus diperjuangkan dengan kerja keras dan sungguh-
sungguh untuk tetap bsa bertahan hidup.

Ibu Har, kesabaran, kesederhanaan serta keuletanmu mengajarkan arti hidup yang harus
dihadapi dengan sabar tetap bersyukur tanpa melupakan kewajiban yang sudah hakiki, karena
hidup yang barokah adalah izin dan restu dari seorang ibu.

Kepada adik-adikku yang sangat kusayangi (Rony Wahyu Haryono dan Agnes Putri Haryono),
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