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MOTTO 

 

Hiduplah engkau seberapapun lamanya, namun engkau pasti akan mati, Cintailah siapa saja yang 

engkau suka, namun engkau pasti akan berpisah dengannya 

Berbuatlah semaumu namun engkau pasti akan mendapat balasannya, Barangsiapa ridha dengan 

rizki yang telah Allah berika, maka ia akan tenang di dunia dan akhirat 

Barangsiapa dapat menundukkan nafsu syahwatnya, maka ia akan menjadi orang yang mulia di 

dunia dan di akhirat 

Barangsiapa merasa cukup, sehingga tidak mengharapkan pemberian orang lain, maka dia akan 

selamat di dunia dan di akhirat 

Barangsiapa dapat memelihara lisannya maka dia akan selamat di dunia dan di akhirat 

(Imam Nawawi al Bantani) 

 

Barangsiapa tidak mau merasakan pahiitnya belajar ia akan merasakan hinanya kebodohan 

sepanjang hidupnya 

(Imam Syafi’i) 

 

Bila engkau ingin satu, maka jangan ambil dua. Karena satu menggenapkan, tapi dua 

melenyapkan (filosofi kopi) 
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