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MOTTO 

 

Allah bersama Mahasiswa Tingkat Akhir  

Man Jadda Wa Jadda 

(siapa yang bersungguh-sungguh pasti akan 

mendapatkan) 

"Aku orang yang tidak pernah gagal, hanya 

sedang belajar, berusaha untuk sukses. 

Karena kegagalan yang sebenarnya adalah 

saat ketika kita berhenti mencoba."  

 

“Succes is not final, failure is not fatal 

i tis the courage to continue that counts”  

(Winston Churchill) 

 

Success is simple. Do what’s right,  

the right way, at the right time. 

(Arnold H. Glasow) 
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