
 

iii 
 

HALAMAN PERNYATAAN 

Saya yang bertanda tangan di bawah ini: 

Nama  : Lisa karunia jati  

NIM  : 20120530273 

Fakultas : Ilmu Sosial dan Politik 

Jurusan : Ilmu Komunikasi 

Konsentrasi : Broadcasting 

Universitas : Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 

 Menyatakan bahwa skripsi ini adalah hasil karya saya sendiri dan seluruh 

sumber yang diktip maupun dirujuk telah saya nyatakan dengan benar. Apabila 

dikemudian hari karya saya ini terbukti merupakan hasil plagiat atau menjiplak 

dari karya orang lain maka saya bersedia dicabut gelar kesarjanaannya. 

 

 

  

  

 

 Penulis 

 

  

  

 

 Lisa Karunia Jati 

 

 

 

 

 



 

iv 
 

MOTTO 

 

 

 

 

 

“Barang siapa yang memberi kemudahan orang yang 

mengalami kesulitan maka Allah akan memberi kemudahan 

kepadanya di dunia dan akhirat”                                                                

   (HR. Muslim) Arbain Nawawi hadis ke-36) 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

v 
 

KATA PENGANTAR 

Saya sangat bersyukur atas segala karunia, rahmat dan hidayah yang telah 

diberikan oleh Allah SWT sehingga skripsi ini sesuai dengan rencana dan 

harapan. Skripsi ini merupakan hasil penelitian yang bertujuan untuk mengetahui 

dan mendeskripsikan secara kuantitaitf jenis-jenis pelanggaran Etika Pariwara 

Indonesia (EPI) serta memberikan informasi kepada khalayak atau masyarakat 

secara luas mengenai periklanan yang tidak sesuai dengan EPI. Metode penelitian 

pada skripsi ini menggunakan metode analisis isi dengan teknik mengumpulkan 

data dan menganalisa konten dalam teks.  

Skripsi ini dilatarbelakangi oleh perhatian dan keprihatinan saya atas 

banyaknya persoalan kesalahan mengenai iklan yang tidak sesuai dengan aturan-

aturan yang berlaku dalam periklanan. Pemasang iklan seharusnya mematuhi 

aturan yang sudah ditentukan oleh Persatuan Perusahaan Periklanan Indonesia 

(PPPI) tentang standarisasi iklan yang kemudian disepakati untuk disebut dengan 

EPI. Sebagai contoh dalam kasus ini pada iklan pengobatan alternatif di majalah 

Misteri, masih banyak iklan yang melanggar seperti penggunaan ungkapan, kesan 

menyembuhkan dengan melampaui batas. Di samping itu saya juga melihat 

adanya batasan-batasan lembaga atau pemerintah dalam merespon pelanggaran-

pelanggaran yang terjadi terhadap iklan di Indonesia. 

Oleh karena itu, skripsi ini diharapkan dapat memberikan informasi 

kepada publik dan pemerintah serta media juga hendaknya meminimalisir 

terjadinya pelanggaran etika pariwara Indonesia. Publik di sini termasuk para 
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aktivis, akademisi dan peneliti yang menaruh perhatian atau kepedulian tehadap 

iklan. 

Keberhasilan penelitian ini tentu tidak dapat dilepaskan dari dukungan dari 
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penelitian Fajar Junaedi yang sering disapa Mas Jun yang telah memberikan 

banyak dukungan terhadap penelitian skripsi ini. Ucapan terima kasih juga saya 

sampaikan kepada teman diskusi yang telah memberikan banyak pandangan, ide 

dan kesaksian serta telah meluangkan waktu, tenaga dan pikiran untuk membantu 

penelitian ini, yaitu: Dita Mayasari, Heri Setiawan, Septi Nugrahaini R dan Bimo 

Aprilianto dan teman diskusi lainnya yang tidak dapat saya sebutkan satu per satu. 
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