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Penelitian ini menganalisis strategi promosi Universitas ‘Aisyiyah
Yogyakarta dalam menarik minat calon mahasiswa baru tahun 2016. Penelitian ini
memiliki dua tujuan, tujuan pertama dari penelitian ini adalah untuk
mendeskripsikan bagaimana strategi promosi Universitas Aisyiyah Yogyakarta
dalam menarik minat calon mahasiswa baru tahun 2016. Tujuan kedua dari
penelitian ini adalah mendeskripsikan tanggapan mahasiswa baru terkait minatynya
dalam memilih Universitas ‘Aisyiyah Yogyakarta.

Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode
penelitian deskriptif kualitatif karena penelitian ini akan menggambarkan dan
menginterpretasi segala sesuatu yang berkaitan dengan masalah yang diteliti pada
obyek penelitian. Obyek penelitian dalam penelitian ini adalah Universitas
‘Aisyiyah Yogyakarta yang beralamat di JI Lingkar Barat No 63, Mlangi,
Nogotirto, Gamping, Sleman.

Hasil penelitian memperlihatkan bahwa strategi promosi Universitas
‘Aisyiyah Yogyakarta dalam menarik minat calon mahasiswa baru tahun 2016
adalah dengan melakukan perencanaan, implementasi dan evaluasi promosi.
Promosi yang dilakukan Universitas ‘Aisyiyah Yogyakarta adalah dengan
periklanan, hubungan masyarakat, personal selling, dan word of mouth.
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This study analyzed the promotional strategies of University of ‘Aisyiyah
Yogyakarta in attracting interest of new student batch 2016. This study has two
purposes, first is to describe how is the promotional strategies of University of
‘Aisyiyah Yogyakarta in attracting interest of new students batch 2016. Second
purpose of this study is to describe new students’s responses toward their interest
choosing University of ‘Aisyiyah Yogyakarta.

Research methodology that used in this study is decriptive qualitative
method because this study will describing and interpreting anything relevant to the
problems to be studied of this study object. The object of this study is University of
‘Aisyiyah Yogyakarta which is located on JI. Lingkar Barat No. 63, Mlangi,
Nogorito, Gamping, Sleman.

The results of this study shows that the promotional strategies of University
of ‘Aisyiyah Yogyakarta in attracting interest of new students batch 2016 are do the
planning, implementation, and promotional evaluation. The promotions that used
by University of ‘ Aisyiyah Yogyakarta are by advertising, public relations, personal
selling, and word of mouth.
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