
 

 

ANALISIS PENGARUH PRODUK, HARGA, PROMOSI, DAN TEMPAT 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK INDOSAT 

OOREDOO 

AN ANALYSIS THE INFLUENCE OF PRODUCT, PRICE, PROMOTION, 

AND PLACE ON PURCHASING DECISION PRODUCT 

INDOSAT OOREDOO 

SKRIPSI 

Diajukan Guna Memenuhi Persyaratan untuk Memperoleh  

Gelar Sarjana pada Fakultas Ekonomi Program Studi Manajemen 

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 

 

 

Oleh: 

DIDIN JOHAN MUCHIDIN 

20120410223 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH YOGYAKARTA 

2016 



 

 

HALAMAN PERNYATAAN 

Dengan ini saya, 

Nama    : Didin Johan Muchidin 

Nomor mahasiswa  : 20120410223 

Menyatakan bahwa skripsi ini dengan judul: “ANALISIS PENGARUH 

PRODUK, HARGA, PROMOSI, DAN TEMPAT TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK INDOSAT OOREDOO” tidak 

terdapat karya yang pernah diajukan untuk memperoleh gelar kesarjanaan di suatu 

Perguruan Tinggi, dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya atau 

pendapat yang pernah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain, kecuali yang secara 

tertulis diacu dalam naskah ini disebutkan dalam Daftar Pustaka. Apabila ternyata 

dalam skripsi ini diketahui terdapat karya orang atau pendapat yang pernah ditulis 

atau diterbitkan oleh orang lain maka saya bersedia karya tersebut dibatalkan. 

 

 

 

 

 

Yogyakarta,  November 2016 

Materai, 6000,- 

 

Didin Johan Muchidin 

 

 



 

 

MOTTO 

 

“Stay Hungry, Stay Foolish” 

-Steve Jobs- 

 

“Your time is limited, so don’t waste it 

living someone else’s life. Don’t be 

Trapped by dogma – which is living with the result 

of the noise others’ opinions down out your own inner voice. 

and most important, have the courage to follow your heart 

and intuition. They somehow already know 

what you truly want to become. 

everything else is secondary.” 

-Steve Jobs- 
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