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Pengantar Teoritis

Dibandingkan kajian komunikasi yang lain, seperti komunikasi antarpribadi,
komunikasi kelompok dan komunikasi organisasi, kajian mengenai
komunikasi massa boleh dikatakan sebagai kajian yang perkembangannya
relatif cepat terutama hal ini tidak bisa dilepaskan dari perkembangan
teknologi komunikasi yang menjadikan komunikasi massa berkembang
secara cepat. Hal ini kemudian menuntut adanya teori-teori komunikasi
massa yang lebih kaya, sehingga hadirnya buku yang hanya semata-mata
berbicara mengenai teori komunikasi massa merupakan suatu keniscayaan
yang tidak bisa dihindari.

Secara empiris, komunikasi massa juga mengalami perkembangan pesat di
Indonesia, terutama setelah tahun 1998. Berbagai penerbitan media mgs
baru tumbuh berkembang bak jamur di musim hujan setelah tiada lagi |
persyaratan memiliki SIUPP (Surat ljin Usaha Penerbitan Pers) untuk

menerbitkan media massa. Pemberlakuan Undang-undang No. 32 Tahu;f
2002 tentang Penyiaran, semakin memperkaya khasanah media massa%j‘
Indonesia. Banyak pemodal besar yang tergiur untuk terjun ke bisnis !mg
penyiaran, terutama televisi. Berbagai komunitas yang ada di masyarak%"
juga tidak ketinggalan mendirikan televisi dan radio komunitas untuk
memenuhi kepentingan komunitasnya. '
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