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MOTTO

“Lebih baik bertempur dan kalah daripada tidak pernah bertempur

sama sekali”

(Arthur Hugh Clough)

“Sesuatu mungkin mendatangi mereka yang mau menunggu,
namun hanya didapatkan oleh mereka yang bersemangat

mengejarnya”

(Abraham Lincoln)

“Pekerjaan besar tidak dihasilkan dari kekuatan, melainkan oleh

ketekunan”

(Samuel Johnson)
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